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1. Diagnéstico del Programa presupuestario

Datos de identificacién del Programa Presupuestarlo (Pp)

nNombre del Municipio: 1 H. AYUNTAMIENTO DE [ZUCAR DE MAYAMOROS

[Ejercicio fiscal; 2026

Nombre del Programa presupuestario: | RECUPERACION Y REACTIVACION ECONOMICA EN SECTORES PRODUCTIVOS E INDUSTRIAS ESTRATEGICAS DEL MUNICIPIO
(Clave del Programa presupuestario: F-04

» DESARROLLO ECONOMICO, COMUNICACION SOCIAL, ABASTO Y COMERCIO, MERCADO REVOLUCION, MERCADO MIGUEL CASTULO DE
! ALATRISTE, RASTRO MUNICIPAL, DESARROLLO RURAL AGRICULTURA Y GANADERIA, TURISMO, CRONISTA MUNICIPAL

?Dependencia o Entidad responsable del Pp:

1, 1 Descripcion del Problema

Antecedentes yiderinicioniaeliprobiema

El municipio de lzdcar de Matamaros presenta rezagos persistentes en materia de desarrollo agropecuario, derivados de limitaciones estructurales en la productividad del sector rural, el acceso a apoyos
institucionales, la modernizacion de las unidades de produccién y la asistencia técnica especializada. De acuerdo con informacién contenida en el Informe Final de Cumplimiento 2025, el Informe Anual sobre la
Situacidn de Pobreza y Rezago Social, asi como estadisticas emitidas por el INEG| y dependencias del sector agropecuario federal y estatal, una parte significativa de la poblacion que depende de actividades
apricolas y pecuarias contintia enfrentando problematicas relacionadas con bajos niveles de tecnificacion, afectaciones climdticas, incremento en costos de produccion, limitada infraestructura rural y
dificultades para la comercializacion de productos,

Asimismo, se identificd que las localidades rurales presentan condiciones de vulnerabilidad econdmica vinculadas al rezago social v a la dependencia de actividades primarias de subsistencia, situacion que limita

el fortalecimiento de las cadenas productivas y la generacion de i ingresos sostenibles. Lo anterior repercute directamente en la competitividad del sector agropecuario municipal y en las condiciones de bienestar
de la poblacién rural.

Justificacion dellPp

El Programa Presupuestario se implementa con la finalidad de fortalecer el desarrollo agropecuario municipal mediante acciones orientadas a la gestion de apoyos, acompafiamiento técnico, vinculacién
institucional, atencién a productores rurales y promocién de programas federales y estatales del sector agroalimentario. Su ejecucién busca contribuir a la disminucién de las condiciones de rezago productivo y
econdmico que afectan a la poblacién dedicada a actividades agricolas y pecuarias.

Asimismo, el programa se encuentra alineado al Plan Municipal de Desarrollo, al Plan Estatal de Desarrollo y a los Objetivos de Desarrollo Sostenible, particularmente en lo relativo al combate a la pobreza,
crecimiento econdmico sostenible, seguridad alimentaria y fortalecimiento del sector rural. La intervencién gubernamental resulta necesaria debido a que las condiciones actuales del municipio limitan que los
productores rurales puedan acceder por s mismos a mecanismos de financiamiento, capacitacién y modernizacién productiva.

Estado actualidel problema




()

De acuerdo con el Informe Final de Cumplimiento 2025, el Informe Anual sobre la Situacion de Pobreza y Rezago Social, informacion estadistica del INEGI y reportes emitidos por 1a Secretaria de Agricultura y Desarrollo Rural tanto
federal como estatal, actualmente el municipio de 1zdcar de Matamoros contintia presentando condiciones gue limitan el desarrollo integral y competitivo del sector agropecuario, particularmente en localidades rurales donde las
actividades primarias representan una de las principales fuentes de ingreso y sustento familiar.

Se identifico que una parte importante de los productores agropecuarios opera bajo esquemas de produccion tradicional con limitada tecnificacion, baja capacidad de inversién y acceso restringido a programas de apoyo, capacitacion
especializada y mecanismos de comercializacién. Asimismo, persisten problematicas relacionadas con la insuficiente infraestructura productiva, tales como sistemas de riego limitados, deterioro de caminos rurales y escasez de
equipamiento agricola, factores que impactan directamente en la productividad y competitividad del sector.

De igual manera, las condiciones climatolégicas adversas registradas en los Ultimos ejercicios fiscales, incluyendo periodos de sequia, variaciones en los ciclos de lluvia vy afectaciones derivadas de fenémenos naturales, han provocado
impactos negativos en la produccion agricola y pecuaria, generando incertidumbre econémica para las familias que dependen de estas actividades.

Conforme a los indicadores de rezago social y vulnerabilidad econémica, diversas localidades del municipio presentan carencias relacionadas con acceso a servicios basicos, ingresos limitados y dificultades para acceder a oportunidades
de desarrallo productivo sostenible. Esta situacion incrementa la dependencia econémica de actividades primarias de baja rentabilidad v limita el fortalecimiento de cadenas productivas locales.

Asimismo, el Informe Final de Curnplimiento 2025 permitié identificar dreas de oportunidad en materia de seguimiento institucional, cobertura de atencidn, integracién de padrones de beneficiarios, fortalecimiento de macanismos de
vinculacion interinstitucional y consolidacion de estrategias orientadas al desarrollo rural integral. Aunque se realizaron acciones de gestién y atencién a productores, las necesidades del sector contintian superando la capacidad
operativa y presupuestal municipal.

Por otra parte, los registros institucionales sefialan que existe una demanda constante de ap

Evolucion del'problema

'

0s agropecuarios, asistencia técnica, fertilizantes, semillas mejoradas, programas de capacitacién v mecanismos de fortalecimiento

La problematica relacionada con el rezago v las limitaciones del sector agropecuario en el municipio de lztiicar de Matamoros ha evolucionado de manera gradual durante los Gltimos afios, derivado de factores
econdmicos, sociales, climaticos y estructurales que han impactado directamente la capacidad productiva de las unidades agricolas y pecuarias del municipio.

Historicamente, gran parte de la poblacion rural ha dependido de actividades primarias de subsistencia, caracterizadas por bajos niveles de tecnificacion y limitada capacidad de modernizacion productiva. Si
bien durante distintos ejercicios gubernamentales se han implementado programas de apoyo y acciones de fortalecimiento rural, las necesidades del sector contintian incrementandose debido al crecimiento
pablacional, las condiciones econdmicas y el aumento en los costos de produccion agricola.

En ejercicios recientes, las afectaciones climatoldgicas han representado uno de los principales factores que han intensificado las problematicas del sector agropecuario, provocando disminucién en
rendimientos productivos, pérdidas parciales de cultivos y mayores costos operativos para los productores. Asimismo, el incremento en precios de fertilizantes, insumos agricolas y combustibles ha reducido la
rentabilidad de las actividades del campo, afectando principalmente a pequefios productores y familias rurales en condiciones de vulnerabilidad.

De acuerdo con los diagndsticos de rezago social y desarrollo rural, las localidades con mayor dependencia de actividades agropecuarias contintian presentando dificultades relacionadas con acceso a
financiamiento, asistencia técnica especializada y procesos de comercializacion, lo que limita la consolidacion de cadenas productivas sostenibles y la generacion de valor agregado en productos locales,

El Informe Final de Cumplimiento 2025 refleja que durante el ejercicio fiscal se fortalecieron acciones de gestién institucional, atencidn ciudadana v vinculacién con dependencias estatales y federales; sin
embargo, también se identifico la necesidad de consolidar mecanismos mas eficientes de seguimiento, monitoreo y evaluacion de resultados que permitan incrementar la cobertura y efectividad de las acciones
implementadas.

Asimismo, derivado del inicio de la administracion municipal y de la integracion operativa de programas presupuestarios orientados al desarrollo rural, se identificaron retos relacionados con la actualizacién de
diagnosticos terriloriales, integracion de informacion estadistica, fortalecimiento de padrones y alineacion estratégica con instrumentos de planeacion estatal y federal.

En consecuencia, la evolucion del problema evidencia que las condiciones de rezago productivo y vulnerabilidad econémica continian representando un desafio prioritario para el municipio, por lo que resulta
indispensable fortalecer la coordinacion interinstitucional, la gestion de recursos y la implementacion de estrategias integrales orientadas al desarrollo agropecuario sostenible, la seguridad alimentaria y el
bienestar de la poblaciédn rural.

Experiencias de atencion

El Gobierno Municipal ha desarrollado acciones de gestién, vinculacién y acompafiamiento institucional orientadas al fortalecimiento del sector agropecuario, mediante coordinacién con dependencias estatales
y federales relacionadas con el desarrollo rural. Asimismo, se han realizado actividades de atencién ciudadana, integracion de padrones, difusién de programas de apoyo y seguimiento a solicitudes de
productores del municipio.

No obstante, derivado del inicio de la administracion municipal y de los procesos de consolidacién operativa del programa, se identifica la necesidad de fortalecer mecanismos de planeacién, seguimiento,
cobertura y evaluacion de resultados que permitan incrementar la efectividad de las acciones implementadas y garantizar una atencién més integral a la poblacién rural.




1.2 Metodologfa para la identificacién de la poblacién objetivo y definiqiénrderfuentes de informacion.

Informe Final de Cumplimiento de Programas Presupuestarios 2025, Informe Anual sobre la Situacién de Pobreza y Rezago Social, Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI),
Secretarfa de Agricultura y Desarrollo Rural (SADER) Federal, Secretaria de Agricultura y Desarrollo Rural del Estado de Puebla, Plan Municipal de Desarrollo de Iztcar de Matamoros, Registros
administrativos y padrones municipales.

Definicion'y ¢ ficacion de los conceptos poblacionales del Pp

Cuantificacién: 86,673

Poblacién Potencial Poblacién total del municipio T
Criterios de

Focalizacién

Cuantificacién: 86,673

Poblacién Objetivo Productores agricolas, pecuarios y poblacién rural que requiere apoyos s
Criterios de

Focalizacién

; Cuantificacién:
Poblacién atendida Personas, productores o unidades de produccién que reciben atencién,

(beneficiarios) acompafiamiento, gestidn o vinculacion institucional Criterios de
Focalizacién
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2. Estructura Analitica del Programa presupuestario

Datos de Identificacién del Programa Presupuestario (Pp)

‘Nombre del Municipio: 7 o H. AYUNTAMIENTO DE IZUCAR DE MAYAMOROS )
Ejercicio fiscal: I —— E =i 2026
Nombre del Programa presupuestario: RECUPERACION Y REACTIVACION ECONGMICA EN SECTORES PRODUCTIVOS E INDUSTRIAS ESTRATEGICAS DEL MUNICIPIO
Clave del Programa presupuestario; 3 F-04 - ha

DESARROLLO ECONOMICO, COMUNICACION SOCIAL, ABASTO Y COMERCIO, MERCADO REVOLUCION, MERCADO MIGUEL CASTULO DE ALATRISTE,
Dependencia o Entidad responsable del Pp:

RASTRO MUNICIPAL, DESARROLLO RURAL AGRICULTURA Y GANADERIA, TURISMO, CRONISTA MUNICIPAL

| Actividad econdmica en el municipio debilitada |

L Falta de impulso a estratégias de desarrollo econémico que identifique las vocaciones productivas del municipio |

Falta de ejecucidn de programas de desarrolo

i Frod 5 fuy
e Pocas héctareas de superficie sembradas Poca afluencia turfstica

Pocos programas de capacitacién y asistencia técnica

para emprended y micro, y medi
empresas (MiPyMES)

Falta de programas de capacitacién técnica para
productoras y productores agricolas y pecuarios

Flata de un plan de promocién turistica integral

identificacié ducti Peco impulso a la preservacién y promocién de
Falla- de Eenilocon covpendenes pudlaivarda Falta de concientizacién del uso eficiente del agua p P! VP
municipio las tradiciones locales

. =3 Falta de rutas y circuitos turisticos que conecten|
Pocos esquemas de financiamiento y subsidios para)

Cadenas productivas locales deficientes o e s atractivos culturales, arquitecténicos, religiosos|
y naturales

Falta de campafias de promocién econémica para) Falta de desarrollo de proyectos integrales de Minima organizacion de ferias y eventos

posicionar al municipio diversificacion productiva turisticos tematicos

Falta de establecimiento de alianzas y convenios con
instituciones educalivas y centros de investigacidn
para vincular a jovenes con el sector productivo

Poca organizacidn de cooperativas y asociaciones de
productores

Falta de alianzas con instituciones educativas, de
investigacién y sector privado para impukar proyectos
de innovacién y transferencia de tecnologia al sector
agropecuario del municipio,




Contribuir al fortalecer la actividad econdmica en el municipio mediante la promocién de inversiones productivas que impulsen un crecimiento ordenado, prioricen la instalacién de empresas locales y regionales y generen oportunidades de empleo para la poblacién.

L Se impulsan estratégias de desarrollo econémico que identifique las vocaciones productivas del municipio, promoviendo proyectos sostenibles que generen empleos y potencien el crecimiento equilibrado. I

Programas de desarrolo econdmico elzatades

Héctareas de superficie sembradas

Aftoenca teristica inrementada

Establecer programas de capaotacda y asstenta ticnica pana
emprendedores y micro, pequefizs y medinas empresss
(MPMES) enfocsdos en fortslecer sy compettividad
[rostenbindsd.

Implementsr programas de Gpaclacidn téenica para productoras y|
productores agricotss y peavarios, enfocados en pricicss modernas,
manejo sostentle da recurosy mejora de 1 productividsd

Identhicar y potendiar lss vocadanes productivas del municipio,|
oo la agriattura, el comercio, I3 artessn'a y el turiso,
madiante proyectos icos qut estrruten el

Fromover €l uso efidente del agua medante sstemss de riego)
Fucado, captacida de tuvial y otras sel mitiguen)
la escasez hidrica en el municipio.

DisePar L plan de promocidn turistica integral goe destagus los atractives|
cuftura ks, histéricos, naturales y gastrondmicos dal municpio, utiizando
platsformas dgitales, redss sodales y medos radidionales.

Fortalecer las cadenas productivas locales medizate |3 visautac

entre produciores, dstribuidores y comerdalizadores, priorizando
el yia Ey S ks

esquemas de fnsncismiento y subsidios para pequedos
productores, facitando |y adquisicén de insumos, equipo |
tecrologla

v putsar la 40y P ida de las s locsles, coma 1y
elaboraciba de cerdmita e bamo polaomado, danzas Uadicicnales y
festiidades refigiosas, posidondndolas como elementos dstintvos del
|turismo oufteral.

caTpsiss de promonis drrica para posicionsr|
# menitpia coms un destind aUracthvo pira [a imversida y e
| desarrotio de negocios.

Desarrolisr proyectos integrales de dvensficadén  productia |
promaviendo QuUths S1rnaties y pricCas pecuaiss sostenbles
qoe se adapten alas condicionss chmdticss y de mercado.

Fomentar 13 creaddn de nias y Groutos turisticos que conecten atractivos|
cuiturales, arguitecténices, relgioses y maturales, fomentando visits
integrales 2l municipio y sus comunidades cercanss.

Establecer afanzas y comvenios con institucionss educativas |
centros de investigacida en o dmbits leeal y regionsl para vingulsr]
3 jbveres con el sector productivo y mejorar su erpleatilidad.

Forentyr |3 erganizacdn de cooperativas ¥ asodadones de
produciores para forlalecer su capacidsd de nagodacién y acceso al
insumos, finsnciamiento y mercados.

Orgamizar feriss y eventos turisticos temdticos, como  festivales)
gxtrondmicos, de artesaalis y de misica tradicional, para atraer visitantes
y generar ingresos en el municipio.

Estsblacer atanzas con institutones educstivas, ds imvestgacidn y
s2ctor privado para imputsar proyecios de innovaddn y tranaferends
2 ; e

sector

Explicar brevemente por qué las medidas que constturan la
| cCusles son los mecanismos

ra Ia entrega de bienes

Intervencién del PP son Ias opciones de accidn mas efectivas para lograr el objetivo deseado; debe guardar relacién con el &1bol dél objetivo, conforme al Manual de Progtamacion. Respondiendo 1as
acién objetvo? gHan sido efectivos? %

senvicios a la pi

Estraiegia pars s seteceifa de altemativas.

Las alternativas seleccionadas constituyen acciones prioritarias para el municipio; estas fueron determinadas por la necesidad identificada en el diagnéstico y de acuerdo a la disponibilidad presupuestal para la atencién de las mismas. GWIDOS &
Dichas acciones y la ejecucidn de las mismas, son atribucién de las unidades responsables; cuentan con procesos para su desarrollo y la administracién las contempla dentro del Plan de Desarrollo Municipal.
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MUNICIPAL

H. AYUNTAMIENTO
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3. Alineaci

Datos de identificacidn del Programa Presupuestario (Pp)

Ficha Técnica del Programa presupuestario

del Programa presupuestario a los Instrumentos de Planeaci

Nombre del Municipio:

H. AYUNTAMIENTO DE IZUCAR DE MAYAMOROS

Ejercicio fiscal:

2026

Nombre del Programa presupuestario:

RECUPERACION Y REACTIVACION ECONGMICA EN SECTORES PRODUCTIVOS E INDUSTRIAS ESTRATEGICAS DEL MUNICIPIO

Clave del Programa presupuestario:

F-04

Dependencia o Entidad responsable del Pp:

TURISMO, CRONISTA MURNICIPAL

DESARROLLO ECONOMICO, COMUNICACION SOCIAL, ABASTO Y COMERCIO, MERCADO REVOLUCIGN, MERCADO MIGUEL CASTULO DE ALATRISTE, RASTRO MUNICIPAL, DESARROLLO RURAL AGRICULTURA Y GANADERIA,

Nivel'de objetivo de la MIR

| contribuir al fortalecimiento de la recuperacién y reactivacion
econdmica del municipio de lzicar de Matamoros mediante
cciones integrales orientadas al fortalecimiento de los sectores
| productivos, comerciales, agropecuarios y turisticos, promoviendo
] desarrollo  econdmico  sostenible, la generacién de

2tivos de Desarrollo Sostenible (ODS) Agenda 2030

Objetivos

ODS 1. Fin de la Pobreza ODS 2. Hambre Cero ODS 8. Trabajo
Decente y Crecimiento Ecendmico ODS 9. Industria,
Innovacién e Infraestructura ODS 1. Ciudades y
Comunidades Sostenibles

ODS 1.2 Reducir la proporcion de personas en situacién|
de pobreza. ODS 23 Duplicar la productividad agricola
y los ingresos de pequefios productores. ODS 83
Promover politicas orientadas al desarrollo productive
y crecimiento econémico. ODS 93 Incrementar el
acceso de pequerios productores a cadenas de valor y
servicios financieros. ODS 1.a Fortalecer vinculos
econdmicos entre zonas rurales y urbanas.

Ob]eﬂvos con enfoque de perspectivade i

geéneroe rguaidad

El Programa Presupuestario incorpora acciones
institucionales con enfoque incluyente e igualdad
sustantiva, promoviendo el acceso equitativo de
mujeres y hombres a mecanismos de fortalecimiento|
preductivo, capacitacién, asistencia técnica, apoyos
institucionales y oportunidades econémicas en
sectores agropecuarios, comerciales y turisticos del
municipio.

|La poblacién del municipio de lzicar de Matamoros fortalece sus
|actividades productivas, econémicas, agropecuarias, comerciales y|
|turisticas mediante acciones institucionales de gestion,
|vinculacién, regulacién, capacitacién y fortalecimiento econémico
|implementadas por el Ayuntamiento.

ODS 2. Hambre Cero ODS 5. Igualdad de Género ODS 8.
Trabajo Decente y Crecimiento Econémico ODS 10,
Reduccién de las Desigualdades

ODS 2.4 Asegurar sistemas de produccién alimentaria
sostenibles. ODS 5.5 Garantizar la participacion plena y,
efectiva de las mujeres en la vida econémica. ODS 85|
Lograr emplec pleno y productivo para mujeres Y|
hombres. ODS 102 Promover la inclusién social,
econdmica y productiva de todas las personas.

Las acciones del pregrama promueven condiciones de
igualdad de oportunidades para mujeres y hombres en|
el acceso a programas de fortalecimiento econémico,
capacitacién, vinculacién institucional y atencién
productiva, priorizando criterios de inclusién, no

‘|discriminacién y  participacién  equitativa en el

desarrollo econémico municipal.

Alineacidn al Plan Municipal de Desarrollo

EJE 03. TRABAJANDO CON ECONOMIA JUSTA Y UN CAMPO FUERTE PARA DETONAR EL DESARROLLO

Objetivo

Impulsar el fortalecimiento de los sectores econdmicos del municipio, promoviendo la diversificacion productiva y el desarrollo inclusivo para mejorar la calidad de vida de todas y todos.

Impulsar un plan estratégico de desarrollo econdmico que identifique las vocaciones productivas del municipio, promoviendo proyectos sostenibles que generen empleos y potencien el crecimiento equilibrado.

Estrategias

Impulsar el desarrollo del sector primario del municipio considerando las vocaciones productivas locales y potenciando su crecimiento en beneficio de las y los productores izucarenses,

Implementar un modelo integral de desarrollo turistico que promueva la riqueza cultural, histérica y natural de lzdcar de Matamoros, fortaleciendo la infraestructura, la capacitacion y la romocién estratégica, para posicionar al municipio como un
destino atractivo y sostenible, generando beneficios econémicos y sociales para la comunidad,




Lineas de Acclon

Alineacidn al Plan Estatal de Desarrollo

EJE 2. PROSPERIDAD Y ESTABILIDAD ECONGMICA

Tematica TEMATICA: AGROPECUARIO Y RURAL, TEMATICA: ECONOMIA, TEMATICA: TURISMO,

2.1.1 Contribuir al bienestar de la poblacién rural con sostenibilidad, Bioética Social y Humanismo Mexicano, 2.2.1 Impulsar el crecimiento socioeconémico en todas las regiones del estado, 2.3.1 Incrementar la

Objetivo estadia promedio en materia turistica,

2.1.1.1 Desarrollo de las capacidades de las personas del medio rural, 2.1.1.2 Impulso de la productividad del sector agropecuario, 2.2.1.1 Recuperacién de la riqueza comunitaria, 2.2.1.2 Fortalecimiento de la
innovacién, la competencia, el nivel de especializacion de los sectores econémicos y la productividad de las MIPyMES, 2.2.1.3 Fortalecimiento de las politicas para el trabajo digno y la estabilidad laboral, 2.3.1.1
Desarrollo de turismo comunitario, 2.3.1.2 Consolidacién de Pueblos Mégicos y Rutas Turisticas, 2.3.1.4 Impulso turistico con enfoque sustentable,

Valor de la produccién agropecuaria

C. ALEJANDRINO GUTIERREZ CASTELLANO!

g ‘ RALE$40 NTARIENTO
TESORERO MUNICIPAL DEL H, AYUNTAMIENTO DE 1Z0gAR RYOROS, | | PRESIOENTE MUM(C ﬁg'ﬂm%ﬁes
PUEBLA. o i i 1ZUCAR DE MAT.

e RN bkl — PUEBLA 2024 - 2027
%»,;5,-,;.
TESORERIA
MUNICIPAL
; IZUCAR
CONTRALORIA PUEBLA 2024 - 2027
MUNICIPAL
H. AYUNTAMIENTO
IZUCAR DE MATAMOROS

PUEBLA 2024 - 2027
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4. Matriz de Indicadores para Resultados (MIR)

Datos de identificacion del Programa Presupuestario (Pp)

Ficha Técnica del Programa presupuestario

[Nombre de [a Entidad Fiscalizada:

H. AYUNTAMIENTO DE IZUCAR DE MAYAMOROS

[Ejercicio fiscal:

2026

[Nombre del Programa presupuestar

RECUPERACION Y REACTIVACION ECONOMICA EN SECTORES PRODUCTIVOS E INDUSTRIAS ESTRATEGICAS DEL MUNICIPIO

[Clave del Programa presupuestario:

F-04

Dependencia o Entidad responsable del Pp:
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Nivel Resumen'Narrativol{Objetivos)

1 rialec n upera Ivac
econdmica del municipio de lziicar de Matamoros mediante
acciones integrales orientadas al fortalecimiento de los sectores
productivos,  comerciales, agropecuarios y  turisticos,
promoviendo el desarrollo econdmico sostenible, la generacién
ge anort ll..' nroo iva plin emeniade i3
La poblacién del municipio de lzicar de Matamoros fortalece sus
actividades productivas, econémicas, agropecuarias, comerciales
y turisticas mediante acciones institucionales de gestion,
vinculacidn, regulacién, capacitacion y fortalecimiento econémico
implementadas por el Ayuntamiento.

PROPOSITO

Indicadores
{Nombre del indicador y
metododecaleulo)
[Porcentaje de acciones Implementadas|
para el fortalecimiento de los sectores
productivos y  econdmicos  del
municipio. (Nimero de acciones
implementadas para el fortalecimiento

Eorcenta}e do poE!auon beneficiada

Medios de Verificacion

1 nuales C : 7 )

cumplimiento, Reportes de actividades
institucionales, Expedientes de gestién
y vinculacidn institucional, Padrones de
beneficiarios, Reportes fotogréaficos

goenrreferanciadns_ Artac minutasy

Supuestos

institucionales, climiticas y de seguridad
favorables para el desarrollo de las actividades
productivas, comerciales, agropecuarias y turfsticas
del municipio; asimismo, existe coordinacién y

calaharacidn entre Ins onhjernns federa

mediante acciones de fortalecimiento
econdmico y productivo. (NUmero de
personas  beneficladas  mediante
acciones de fortalecimiento
econémico v oroductive / Nimero de

Padrones de beneficiarios, Registros de
atencién, Reportes de capacitacion,
Informes institucionales trimestrales,
Evidencia documental y fotografica,
Expedientes de gestin, Actas y listas
de asistencia

oral ectataly |
L[a poblacion, Tos productores, comercianfes,

prestadores de servicios y actores del sector
turistico participan activamente en las acciones de
gestion, vinculacién, regulacién, capacitacién vy,
fortalecimiento econémico promovidas por el
Avuntami i isi

Acciones de vinculacién implementadas en el municipio de lzdcar
de Matamoros, mediante la coordinacién y colaboracién con
productores, instituciones y sectores estratégicos, orientadas al
fortalecimiento del desarrollo econdmico y la participacién
interinstitucional.

Porcentaje de acciones de vinculacion
realizadas. (Acciones realizadas /
Acciones programadas) x 100

Reportes mensuales de actividades,
Evidencia digita(Links), Capturas de
pantalla de difusién.

Existe disposicién de productores, instituciones y
sectores estratégicos para participar en las
acciones de coordinacién y colaberacién, asli como
condiciones econdmicas favorables,

Acciones de promocidn y difusién econémica implementadas en
el municipio de lzicar de Matamoros, mediante campafias,
estrategias de comunicacion, eventos y actividades orientadas al
posicionamiento  econdémico, atraccién de inversién vy
fortalecimiento del desarrollo local.

Porcentaje de acciones de promocién y
difusion econdmica implementadas:
(Acciones de promocién y difusion
realizadas/Acciones de promocion y
difusién y difusién programada) * 100

Reportes mensuales de actividades,
Evidencia digita(Links), Capturas de
pantalla de difusién.

Se cuenta con disponibilidad presupuestal, canales
de comunicacién activos y participacién de actores
econdmicos que permiten la ejecucién de
campafias y estrategias.

Acciones implementadas para el ordenamiento, regulacién y
fortalecimiento de la actividad comercial en el municipio de Izdcar
de Matamoros, mediante operativos, estrategias normativas,
capacitacién y coordinacién institucional, orientadas a mejorar la
organizacién, competitividad y desarrollo del comercio local.

Porcentaje de acciones implementadas
para el ordenamiento, regulacién y
fortalecimiento de la  actividad
comercial. (Acciones
realizadas/Acciones programadas)x100

Reportes de capacitaciones, Bitdcoras
de inspeccién y operativos, Actas o
reportes de supervision, Evidencia
fotogréfica.

Existe cumplimiento de la normatividad por parte
de los comerciantes y condiciones institucionales
que permiten la aplicacién de operativos y
acciones regulatorias.




COMPONENTES

Acciones integrales de mantenimiento, limpieza y regulacién
implementadas en el mercado municipal de lzicar de
Matamoros, mediante actividades de conservacién, supervision,
control sanitario y aplicacién de la normatividad, orientadas a
garantizar condiciones adecuadas de funcionamiento y atencién a
la ciudadania.

Porcentaje de acciones integrales de
mantenimiento, limpieza y regulacién
del mercado realizadas: (Acciones
realizadas/Acciones programadas)x100

Reportes de limpieza y desinfeccion,
Evidencia fotografica, Listas de
asistencia a capacitaciones, Informes
de recorridos de vigilancia.

Se dispone de recursos materiales, humanos y
financieros, asi como colaboracién de locatarios
para la ejecucién de acciones de mantenimiento y
control.

Acciones integrales de operacién, sanidad y regulacion
implementadas en los mercados municipales de lzicar de
Matamoros, mediante actividades de supervision,
mantenimiento, control sanitario y aplicacién de la normatividad,
orientadas a garantizar el adecuado funcionamiento vy
condiciones Optimas para comerciantes y usuarios.

Porcentaje de acciones integrales de

operacién, sanidad y regulacién en
mercados  municipales  realizadas:
(Acciones realizadas/Acciones
programadas)x100

Bitdcoras de limpieza y fumigacion,
Registros de cobro de sanitarios,
Reportes administrativos, Expedientes
de permisos y cesiones, Padrén de
comerciantes, Listas de asistencia a
capacitaciones.

Existen condiciones sanitarias  controlables,
participacién de comerciantes y capacidad
operativa del municipio para aplicar |la
normatividad vigente.

Capacitaciones impartidas al personal del rastro municipal en
lzicar de Matamoros, mediante actividades de formacién
orientadas al fortalecimiento de conocimientos y précticas en
sanidad e inocuidad alimentaria, con el fin de garantizar
condiciones adecuadas en el manejo de productos cérnicos.

Porcentaje de capacitaciones dadas al personal
del rastro municipal, para garantizar las
condiciones de inocuidad la productos carnicos
del municiplo: (Nimero de capacitaciones al
personal del rastro para garantizar la inocuidad
alimentaria realizadas / Total de capacitaciones
al personal del rastro, para garantizar la

inocuidad alimentaria programadas) * 100

Acciones integrales de fortalecimiento al sector agropecuario
implementadas en el municipio de Izicar de Matamoros,
mediante programas, apoyos, capacitacién, asistencia técnica y
coordinacion institucional, orientadas a mejorar la productividad,
competitividad y desarrollo del sector rural.

Lista de asistencia firmada del personal
participante, Evidencia fotografica de
|a capacitacion.

El personal del rastro participa activamente en las
capacitaciones y se cuenta con recursos técnicos y
humanos para su implementacién.

Porcentaje de acciones integrales de
fortalecimiento al sector agropecuario
implementadas. {Acciones de
fortalecimiento  implementadas  /
Acciones de fortalecimiento
programadas) x 100

Acciones estratégicas de promocion y desarrollo turistico
implementadas en el municipio de lzicar de Matamoros,
mediante campafias, eventos, alianzas y estrategias de difusidn
orientadas al posicionamiento turistico, atraccion de visitantes y
fortalecimiento de la actividad econémica local.

POTCENTAJe Oe acClones eslralegieas ag|
promocién vy desarrollo  turistico
implementadas en el municipio.
(Acciones estratégicas de promocién y
desarrollo turfstico implementadas /
Acciones estratégicas de promocién y

decarrnlln tirfstirn nengramadac) x

Informes de actividades, Listas de
asistencia, Convenios y acuerdos,
Registros de beneficiarios, Evidencia
fotografica y documental

Existe participacion de productores, condiciones
climaticas favorables y disponibilidad de apoyos
institucionales para la implementacién de las
acciones programadas.

[REpOTTEs TOTORTaleos Yy auGIovISUares,
de eventos y campaiias; publicaciones
en redes sociales y plataformas
digitales  oficiales; programas |
evidencias de ferias, exposiciones o
eventos turisticos; convenios o

aciierdne can nrestadnres de senirir

Existe participacién de prestadores de servicios
turisticos, disponibilidad presupuestal y
condiciones sociales y econémicas favorables que
permiten la ejecucién de las acciones programadas.

Acciones implementadas para la documentacién, difusion y
promocion del patrimonio cultural en el municipio de lzdcar de
Matamoros, mediante registros histéricos, publicaciones,
actividades culturales y estrategias de difusién orientadas a
preservar la identidad cultural y fortalecer la participacién
ciudadana,

Porcentaje de acciones implementadas
para la documentacién, difusién vy
promocién del patrimonio cultural del
municipio. (Numero de acciones
realizadas / NoOmero de acciones
programadas)x100

Informes de actividades, Evidencia
fotogrdfica y listas de asistencia,
Publicaciones digitales o impresas

Se cuenta con disponibilidad presupuestal,
participacion ciudadana e interés institucional que
permiten la ejecucion de las acciones programadas
para la preservacién y difusién del patrimonio|
cultural.




CTIVIDADES
(COMPONENTE 1)
DIRECCION DE

DESARROLLO
ECONOMICO

LA 1.1 Brindar orientacién y vinculacién a opciones de
capacitacion para propietarios, encargados y colaboradores de
unidades econdmicas del municipio.

Nimero de personas vinculadas a
procesos de capacitacién. Total de
personas vinculadas a procesos de
capacitacion.

Oficios de invitacidon o difusién, formatos de|
inscripcion, listados de personas interesadas o
inscritas, evidencia fotogrdfica y material de
difusién.

Los propietarios, encargados y colaboradores de las
unidades econdmicas muestran interés vy
disponibilidad para participar en los procesos de
capacitacion promovidos.

LA 1.2 Integrar, actualizar y organizar informacion de las unidades
econdmicas del municipio para fortalecer el conocimiento de las
vocaciones productivas locales.

Nidmero de unidades econdmicas
registradas o clasificadas. Total de
unidades econdémicas registradas o
clasificadas.

Base de datos, formatos de registro, reportes
de visitas, evidencia fotografica y listados por
giro econémico.

Las unidades econdmicas proporcionan
informacion  suficiente  para su  registro,
clasificacién y actualizacién.

LA 1.3 Realizar acciones de identificacion, integracién y gestién de
informacién sobre zonas, espacios y dreas con potencial
econémico del municipio.

POTCENtaje ae ACCIONES ae
identificacidn y gestion de informacion
econdmica. (Nimero de acciones de
identificacion y gestién de informacién
econdmica realizadas / Ndmero de

acciones de identificacion y gestién de

infarmariAn eranAmica nrngramadac)

Oficios enviados o recibidos, reportes de
trabajo, informacién recabada, bases de datos|
o listados y evidencia documental.

Las dreas competentes proporcionan informacién
oportuna para la integracion de insumos
relacionados con espacios y zonas de potencial
econdmico.

LA 1.4 Impulsar acciones de vinculacién con unidades econémicas
del municipio mediante visitas, reuniones de trabajo vy
acercamiento con actores productivos.

Porcentaje de acciones de vinculacién
con unidades econdémicas. (Ndmero de
acciones de vinculacién ejecutadas /
Numero de acciones de vinculacién
programadas) * 100

Minutas, listas de asistencia, oficios de
convocatoria, reportes de visitas, evidencia
fotografica y acuerdos generados.

Los actores econdmicos convocados muestran
disposicién para participar en las acciones de
vinculacién y seguimiento institucional.

LA 1.5 Implementar acciones de promocién econémica para
fortalecer la visibilidad de las unidades econémicas, el consumo
local y la difusion comercial del municipio.

Porcentaje de acciones de promocién
econdmica. (Nimero de acciones de
promocién econdmica realizadas /
Ndmero de acciones de promocién
econémica programadas) * 100

Material de difusién, publicaciones en redes
oficiales, reportes de actividades, listado de
comercios participantes Y evidencia
fotografica.

Existe participacion de las unidades econémicas y|
apoyo institucional para desarrollar estrategias de
promocién econémica y consumo local.

LA 1.6 Promover buenas précticas y acciones de concientizacion
en unidades econémicas para impulsar el desarrollo econdmico
sostenible del municipio.

FOTCENTaJE [ ACCIONES 3
concientizacién ambiental y desarrollo
sostenible. (Nimero de acciones de
concientizacion ambiental y desarrollo
sostenible realizadas / Numero de
acciones de concientizacién ambiental

vt decarralln sastenihle nragramadac) *

Material de difusién, publicaciones o
invitaciones, reportes de actividades, evidencia
fotogréfica y listado de negocios atendidos.

Las unidades econdmicas muestran disposicién
para adoptar practicas responsables orientadas al
desarrollo sostenible.

LA 1.7 Operar acciones de vinculacién laboral mediante el Banco
de Vacantes Municipal para acercar oportunidades de empleo a la
poblacién del municipio.

Porcentaje de acciones de vinculacién
laboral. (Nimero de acciones de
vinculacidon  laboral realizadas /|
Nimero de acciones de vinculacién
laboral programadas) * 100

Formatos de registro, base de datos de
solicitantes y vacantes, publicaciones de
difusién, reportes de canalizacién y evidencia
fotografica.

La poblacién buscadora de empleo acude a solicitar
el servicio y los empleadores comparten vacantes
disponibles.

LA 1.8 Realizar acciones de participacién y coordinacién con
dependencias  municipales, instituciones educativas y otros
actores para fortalecer el desarrollo econémico del municipio.

Porcentaje de acciones coordinadas.
{(Nimero de acciones coordinadas
realizadas / Numero de acciones
coordinadas programadas) * 100

Oficios de coordinacién, minutas o acuerdos,
reportes de actividades y evidencia fotogréfica.

Las dependencias e instituciones involucradas
participan activamente en las acciones coordinadas
y dan seguimiento a los acuerdos generados.




CTIVIDADES
(COMPONENTE
DIRECCION

COMUNICACION
SOCIAL

LA 1.5 Desarrollar campafias de promocidn econdmica a través de
medios de comunicacién institucionales y digitales, dirigidas a
inversionistas potenciales y pablico en general, con la finalidad de
difundir las ventajas competitivas del municipio y contribuir a su
posicionamiento como destino de inversion y desarrollo de
negocios.

Porcentaje de campafias de promocion
econdmica realizadas respecto a las
programadas. (NUmero de campaiias
de promocién econdmica realizadas /|
Ndmero de campaiias de promocion
econémica programadas) * 100

LA 1.5 Dar cobertura a las inauguraciones de proyectos que se
lleven a cabo en el municipio de lzdcar de Matamoros, mediante
su difusién en medios digitales e institucionales, con el fin de
informar a la poblacién y fortalecer la transparencia de las
acciones de gobierno.

Informe técnico de las campaias realizadas,
evidencia de publicaciones (capturas de redes
sociales y pdgina web), estadisticas de redes
sociales (alcance, impresiones e interacciones)
e informes mensuales o trimestrales de la
Direccién de Comunicacion.

Existe interés de inversionistas y condiciones
econdémicas favorables, asl como disponibilidad de
informacion actualizada sobre las ventajas
competitivas del municipio y coordinacién entre las
dreas involucradas para la implementacién de las
campafias.

POTCeNtaje ge  nauguraciones ae
proyectos cubiertas y difundidas
respecto al total de inauguraciones
realizadas en el municipio. (Ndmero de
inauguraciones cubiertas y difundidas /

Total de inauguraciones realizadas) *
100

Evidencia fotogrdfica de los eventos, videos
institucionales, boletines informativos
publicados, capturas de pantalla de
publicaciones en redes sociales oficiales, y
enlaces a publicaciones en la pégina web
oficial.

Se cuenta con acceso oportuno a la informacidn,
asl como con una coordinacién efectiva entre las
areas responsables, lo que permite la correcta
programacién, cobertura y difusién de los eventos
institucionales

LA 1.5 Realizar y difundir entrevistas a emprendedores del
municipio de lzticar de Matamoros, a través de medios digitales e
institucionales, dirigidas a la poblaciéon en general y al sector
productivo, con el propésito de promover practicas sostenibles,
visibilizar casos de éxito e impulsar el desarrollo econédmico local.

Porcentaje de entrevistas a
emprendedores realizadas y difundidas
respecto a las programadas. (Nimero
de entrevistas realizadas y difundidas /
Ndmero de entrevistas programadas) *

100

Enlaces a publicaciones en la pagina web oficial
y capturas de pantalla de publicaciones en
redes sociales institucionales.

LA 1.5 Promocionar los sectores preductivos, atractivos econdmicos y
proyectos estratégicos del municipio, a través de redes sociales y medios de
comunicacion, dirigidos a la peblacién en general, emprendedores, empresarios
e inverslonistas potenciales, con el propésito de fortalecer el posicionamiento
econdmico del municipio y fomentar la atraccion de inversiones.

Porcentaje de acciones de promocién
realizadas en redes sociales y medios de
comunicacién respecto a las programadas.
(Ndmero de acciones de promocién realizadas
/ Nimero de acciones de promocién
programadas) * 100

LA 1.5 Difundir eventos, ferias y encuentros empresariales del
municipio, a través de medios digitales e institucionales, dirigidos
a la poblacién en general, empresarios, emprendedores e
inversionistas potenciales, con el propésito de promover la
inversién y fortalecer el desarrollo econémico local.

POTCEMtae  a&  eventos, Teras |

encuentros empresariales difundidos
respecto a los programados. (Nimero
de eventos, ferias y encuentros
empresariales difundidos / Ndmero de
eventos, ferias y  encuentros

LA 1.5 Disefiar y producir contenido audiovisual para difundir la
ubicacion estratégica, infraestructura y potencial econémico del
municipio, mediante canales institucionales y digitales, dirigido a
actores econémicos e inversionistas potenciales, con la finalidad
de posicionar al municipio como un destino atractivo para la
inversién y el desarrollo de negocios.

ParRERRfRles peagramadast s et
audiovisuales generados y difundidos
respecto a los programados. (Nimero
de contenidos audiovisuales
generados y difundidos / Nimero de

contenidos audiovisuales
nrngramardns) * 100

prensa, televisién o medios digitales),

Capiuras de pantalla de las publicaclones,
realizadas en redes sociales institucionales,
enlaces de las publicaciones o campanas,
difundidas, reportes o informes de difusion|
elaborados por la Direccién de Comunicacién
Social, y evidencia de notas, entrevistas o
mencionas en medios de comunicacién (radio,

Se cuenta con la participacién de emprendedores
con enfoque sostenible, la operacién continua de
los medios oficiales de difusién y la disponibilidad
de recursos presupuestales y técnicos necesarios
para la adecuada produccién y difusidon del
contenido

[EXTSTE COOTAIMACION enue 1as areas municipares|

para proporcionar informacion sobre los sectores
productivos y proyectos estratégicos, se cuenta
con redes sociales institucionales activas y medios
de comunicacién disponibles para la difusidn,
existe interés de la ciudadanfa e inversionistas por

la infarmaciédn difundida v no <o nracentan fallag

Capturas de pantalla de publicaciones en redes|
sociales institucionales, enlaces de Ias)
publicaciones difundidas, reportes o informes,
de actividades elaborados por el drea
responsable, y evidencia de notas o menciones
en medios de comunicacién (prensa, radio o
medios digitales).

Existen eventos, ferias o encuentros empresariales
a difundir, se cuenta con informacién oportuna
para su promocién y con medios de comunicacién
y redes sociales institucionales disponibles para
realizar la difusién.

Videos producidos  (archivos  digitales),
publicaciones en redes sociales oficiales
(capturas de pantalla), enlaces en pagina web
institucional, reportes de métricas digitales
(alcance, reproducciones e interacciones) e
informes mensuales o trimestrales de
actividades.

Se cuenta con informacién actualizada sobre las
caracteristicas del municipio, asi como con los
recursos técnicos, humanos y presupuestales
necesarios para la produccién y difusién del
contenido, y existe interés del piiblico objetivo en
este tipo de informacién.

LA 1.5 Producir y difundir entrevistas, cdpsulas informativas y|
reportajes sobre empresarios locales y casos de éxito, mediante
canales de comunicacidn institucionales y digitales, dirigidos a
actores econémicos y poblacion en general, con la finalidad de
promover la cultura emprendedora y contribuir al desarrollo
econdmico del municipio.

Porcentaje de contenidos producidos y
difundidos (entrevistas, cdpsulas y
reportajes) respecto a los
programados. (Numero de contenidos
producidos y difundidos / Ndmero de
contenidos programados) * 100

Videos, capsulas y reportajes producidos
(archivos digitales), publicaciones en redes
sociales oficiales (capturas de pantalla), enlaces
en la pdgina web institucional, reportes de
métricas digitales (alcance, reproducciones e
interacciones), informes  mensuales o
trimestrales de actividades, bitdcoras de

LA 1.6 Realizar la cobertura informativa de eventos,
inauguraciones y entregas de apoyos efectuados por el
Ayuntamiento, mediante su difusién en medios oficiales, dirigida
a la poblacion del municipio, con el propésito de mantener
informada a la ciudadania y fortalecer la transparencia de las

acciones de gobierno.

Porcentaje de eventos institucionales
con cobertura informativa difundida.
(Nimero de eventos con cobertura
publicada / Niimero total de eventos
realizados en el periodo) * 100

Existe disposicion de empresarios locales para
participar en entrevistas o reportajes y se cuenta
con informacidn, recursos técnicos y medios de
difusién institucionales para la elaboracién y
publicacién del contenido.

EL%f.ucﬂiumLuzm%ﬂm::ﬂsa{p_tmﬁﬁcao
ublicaciones en redes soclales oficiales

(capturas de pantalla), notas informativas en la
pagina web institucional, evidencia fotografica
y/o audiovisual de los eventos, agenda o
calendario de eventos del Ayuntamiento,
informes mensuales o trimestrales de
actividades, y bitdcoras de cobertura y

Que las dreas organizadoras informen
oportunamente a Comunicacién Social.

Que los eventos se realicen conforme a la agenda
institucional.

Que los medios oficiales se mantengan activos y

difusion

funcionales.




ACTIVIDADES
(COMPONENTE 3)
DIRECCION DE

ABASTO Y COMERCIO

LA 1.2 Realizar recorridos de inspeccién en el primer cuadro de la
ciudad para regular y ordenar el comercio no establecido,
contribuyendo al fortalecimiento de la actividad comercial local.

Porcentaje de recorridos realizados.
(Recorridos realizados / Recorridos
programados) * 100

Informe técnico, bitdcoras de inspeccion y
reportes fotograficos.

Los comerciantes permiten la supervisién y existe
coordinacién operativa del personal.

LA 1.3 Implementar operativos y acciones para ordenar y regular
el comercio ambulante en banquetas y espacios publicos, con el
proposito de recuperar y mantener libres los espacios piiblicos,
garantizar la movilidad peatonal, promover el uso adecuado del
espacio urbano y asegurar el cumplimiento de la normativa
municipal.

porcentaje de los operativos y acciones
realizadas (operativos y acciones

realizadas / Total de operativos y|

acciones programadas) *100

Reportes operativos, bitdcoras de inspecciény
evidencia fotografica,

Se dispone del personal capacitado para realizar las
acciones y los operativos programadas.

LA 1.2 Gestionar, organizar y habilitar espacios para la instalacién
de comerciantes de temporada y durante festividades tradicional,
con el propésito de fomentar el desarrollo econdmico local,
facilitando el acceso de la ciudadanfa a productos locales y
garantizar el orden, la seguridad y el cumplimiento de la
normativa municipal aplicable.

Nidmero de espacios habilitados,

Evidencia fotografica, padr6n de comerciantes
participantes, informe de espacios habilitados y|
oficios o permisos de instalacion de espcacios.

Disponibilidad de espacios fisicos y demanda de
comerciantes.

LA 1.3 Supervisar el uso adecuado de los espacios asignados a
comerciantes temporales, evitando la invasién de 4reas comunes
y asegurando el orden en zonas comerciales.

Porcentaje de supervisiones realizadas
que cumplen con la normativa.
(Supervisiones realizadas /
Supervisiones programadas) * 100

Evidencia fotogrdfica y  padrén  de
comerciantes.

Los comerciantes respetan los lineamientos
establecidos.

LA 1.5 Promover la venta de productos locales mediante
campaias de difusion en medios de comunicacién, fortaleciendo
el consumo interno y la economia del municipio.

Numero de acciones de difusién
realizadas, Total de publicaciones o
campanas ejecutadas.

Evidencia en redes sociales, medios locales,
capturas y oficios.

Existen canales de comunicacién activos y
participacién ciudadana.

LA 1.2 Ejecutar inspecciones de supervision a establecimientos
con venta de bebidas alcohdlicas, verificando el cumplimiento de
horarios, normatividad y control de acceso.

Nimero de inspecciones realizadas.
Total de inspecciones ejecutadas.

Evidencia fotogréfica, informe técnico.

Los  establecimientos estdn
regularizarse.

dispuestos a

LA 1.6 Vigilar el cumplimiento de medidas de higiene en espacios
comerciales y de venta, promoviendo précticas responsables que
contribuyan a un desarrollo econdmico sostenible,

Porcentaje de verificaciones sanitarias
ejecutadas. (Verificaciones realizadas /
Verificaciones programadas) * 100

Reportes de verificacibn y  evidencia
fotografica,

Cumplimiento de medidas por parte de
comerciantes.

LA 1.6 Realizar la recoleccion semanal de residuos sélidos
generados en el mercado, a fin de mantener condiciones
adecuadas de limpieza e higiene, contribuyendo a practicas
sostenibles y al cuidado del entorno.

Porcentaje de acciones de recoleccion
de residuos realizadas. (NGmero de
acciones de recoleccidn de residuos
realizadas / Numero de acciones de
recoleccion de residuos programadas)
* 100

Bitdcoras de recoleccidn, reportes operativos y
evidencia fotogrdfica.

Los comerciantes depositan los residuos en tiempo
y forma y se cuenta con personal y equipo
suficiente




ACTIVIDADES
(COMPONENTE 4)
ADMINISTRACION DEL

MERCADO
REVOLUCION

LA 1.6 Ejecutar semanalmente acciones de lavado y desinfeccién
del &rea de estacionamiento utilizada como depésito de residuos,
con el propédsito de garantizar espacios salubres y en optimas
condiciones para su uso,

Nimero de jornadas de limpieza y
desinfeccién realizadas, Total de
jornadas de limpieza y desinfeccién
ejecutadas.

Reportes de actividades, biticoras de limpieza
v evidencia fotografica.

Se dispone de insumos, agua y personal para
realizar las actividades

LA 1.3 Implementar de manera semanal acciones de limpieza y
mantenimiento en las distintas dreas del mercado, con el fin de
conservar la infraestructura en condiciones adecuadas para el
desarrollo de la actividad comercial,

Porcentaje de acciones de limpieza y
mantenimiento realizadas. (NiUmero de
acclones de limpieza y mantenimiento
realizadas / Numero de acciones de
limpieza y mantenimiento
programadas) * 100

Reportes semanales, listas de verificacidn y
evidencia fotogréfica.

Se cuenta con recursos materiales y humanos
suficientes

LA 1.3 Realizar jornadas mensuales de lavado y desinfeccion en la
nave principal del mercado, para fortalecer las condiciones de
higiene y contribuir al adecuado funcionamiento de las
instalaciones.

Porcentaje de jornadas de lavado y
desinfeccién realizadas. (NUmero de
jornadas de lavado y desinfeccion
realizadas / Nimero de jornadas de
lavado y desinfeccion programadas) *
100

LA 1.1 Realizar capacitaciones de concientizacion dirigidas a los
trabajadores del mercado, orientadas a fomentar la cultura del
reciclaje y la adopcién de practicas sostenibles.

Bitdcoras de actividades, reportes mensuales y
evidencia fotogrdfica.

Condiciones climéticas y disponibilidad de insumos
permiten realizar las jornadas

POICENtaJe  de  capacitaciones  ae

concientizacion a trabajadores del
mercado para la cultura del reciclaje y
practicas sostenibles. (NGmero de
capacitaciones en temas de
concientizacién ambiental ejecutadas /

Niimern de canacitariones sn temas

Listas de asistencia y evidencia fotogréfica.

Existe disposicion de los comerciantes para
participar en las actividades

LA 1.3 Realizar recorridos de vigilancia en las instalaciones del
mercado, con el propdsito de salvaguardar los espacios, prevenir,
incidentes y garantizar condiciones de seguridad para el
desarrollo de las actividades comerciales.

Porcentaje de recorridos de vigilancia
en mercados realizados. (Nimero de
recorridos de vigilancia realizados /
Ndmero de recorridos de vigilancia
programados) * 100

Bitdcoras de recorridos
evidencia fotografica.

de vigilancia y

Que se cuente con personal suficiente, condiciones
de seguridad adecuadas y acceso continuo a las
instalaciones del mercado para realizar los
recorridos de vigilancia conforme a lo programado.

LA 1.3 Supervisar y regular la alineacién de los locales
comerciales, con el propésito de evitar obstrucciones en pasillos y
garantizar la libre circulacién dentro del mercado.

Porcentaje  de
alineacion de

supervisiones de
locales comerciales
realizadas. (Ndmero de supervisiones
de alineacién realizadas / Nimero de
supervisiones de
programadas) * 100

alineacion

Evidencia fotografica, listas de control o
registros de recorridos.

Que los comerciantes permitan la supervisién,
exista disposicién para el cumplimiento de la
normatividad y se cuente con personal operativo
suficiente  para realizar las verificaciones
programadas.

LA 1.3 Gestionar y formalizar los tramites de traslado de dominio
de los locales en el Mercado Revolucién a los locatarios que lo
soliciten.

Porcentaje de tramites de traslado de
dominio de locales formalizados.
(Numero de tramites de traslado de
dominio formalizados / Nimero de
tramites de traslado de dominio
solicitados) * 100

Documento de traslado de dominio firmado
por las partes involucradas, factura de pago del
tradmite, informe correspondiente.

Que los locatarios presenten solicitudes completas,
cumplan con los requisitos establecidos y exista
coordinacién con las dreas juridicas vy
administrativas para la validacién y formalizacién
de los tramites.

LA 1.2 Realizar el cobro por el uso del servicio de sanitarios en los
mercados municipales, garantizando su operacién continua,
mantenimiento y condiciones adecuadas de higiene para los
usuarios.

Porcentaje de servicios sanitarios
operando con cobro regular. (Nimero
de servicios sanitarios operando con
cobro regular / Numero total de
servicios sanitarios programados) *

100

Evidencia fotogrdfica, Bitdcoras de cobro,

evidencia documental.

Los usuarios hacen uso del servicio y cumplen con
el pago correspondiente




ACTIVIDADES
(COMPONENT! 5)
ADMINISTRACION DEL
MERCADO

CASTULO
ALATRISTE

LA 1.3 Ejecutar jornadas semanales de lavado en las instalaciones
del mercado municipal Miguel C4stulo de Alatriste, Anexo y Picos,
con el propésito de mantener espacios limpios, seguros y en
condiciones 6ptimas para la actividad comercial.

Porcentaje de jornadas de lavado
realizadas. (Nimero de jornadas de
lavado realizadas / Nimero de
jornadas de lavado programadas) *
100

Bitdcoras de limpieza y reportes fotograficos.

Se cuenta con agua, insumos y personal suficiente

LA 1.6 Realizar el lavado, limpieza y desinfeccién periédica de los
sanitarios en los mercados municipales, a fin de garantizar
condiciones adecuadas de higiene y salubridad.

Porcentaje de servicios sanitarios
limpiados. (Nimero de servicios
sanitarios limpiados / Numero de
servicios sanitarios programados para
limpieza) * 100

Biticoras de limpieza y supervision,

Existe disponibilidad de insumos de limpieza

LA 1.6 Llevar a cabo de manera permanente las labores de
limpieza, aseo y retiro de residuos sélidos en los mercados
municipales, contribuyendo a mantener espacios ordenados,
saludables y libres de contaminacidn,

Porcentaje de dias con servicio de
limpieza realizado. (Numero de
servicios de limpieza ejecutados [
Nimero de servicios de limpieza
programados) * 100

Bitdcoras diarias y reportes operativos.

El servicio de recoleccién y disposicién final
funciona adecuadamente

LA 1.6 Realizar acciones de fumigacién periédica en el mercado
municipal Miguel Castulo de Alatriste, Anexo, Picos y Tianguillo,
con el objetivo de prevenir y controlar plagas que afecten la salud
y las condiciones sanitarias.

Porcentaje de acciones de fumigacion
realizadas respecto a las programadas.
(Nimero de acciones de fumigacién
realizadas / Numero de acciones de
fumigacién programadas) * 100

Informe de las fumigaciones.

Se cuenta con autorizacién sanitaria y recursos
para fumigar

LA 1.2 Realizar un informe de la gestion y los trdmites de cesion
de derechos de locales en los mercados municipales,
garantizando certeza juridica y el cumplimiento de la
normatividad vigente.

FOTCEMNaje ae MIormes ae ramies ag
cesion de derechos de locales
gestionados y formalizados respecto a
los solicitados. (Ndmero de informes
de tramites de cesién de derechos
formalizados / NGmero de tramites de

recidn de dererhns solicitadnc) * 100

Informe de las cesiones de derechos.

Los comerciantes cumplen con los requisitos
legales

LA 1.4 Realizar un reporte del cobro correspondiente a la cédula
de empadronamiento de comerciantes en los mercados
municipales, con el fin de mantener actualizado el padrén y
regular la actividad comercial.

Porcentaje de comerciantes con cédula
de empadronamiento vigente.
(Nimero de comerciantes con cédula
vigente / Total de comerciantes
registrados) * 100

LA 1.3 Realizar un informe de los permisos otorgados para la
realizacién de remodelaciones y adecuaciones en los locales de
los mercados municipales, verificando el cumplimiento de la
normatividad y el adecuado uso de los espacios.

Reporte de comerciantes con cédula de
empadronamiento vigente.

Los comerciantes acuden a regularizar su situacién

FPOTCENTA]E€ ae MTOMMmes de Permisos
para remodelaciones y adecuaciones
de locales otorgados respecto a las
solicitudes recibidas. (Ndmero de
permisos otorgados / Nimero de

solicitudes de permisos recibidas) *
100

Informe de permisos para remodelaciones y
adecuaciones de locales otorgados respecto a
las solicitudes recibidas.

Los comerciantes solicitan permisos conforme a la
normatividad

LA 1.1 Organizar y realizar reuniones, capacitaciones y platicas
dirigidas al personal del drea y a comerciantes de los mercados
municipales, orientadas a fortalecer sus conocimientos, mejorar,
la atencién al cliente y promover el cumplimiento de la
normatividad.

NlGmero de capacitaciones realizadas.
Total de capacitaciones ejecutadas.

Listas de asistencia, evidencias fotograficas y
reportes.

Los comerciantes participan en las actividades
convocadas




LA 1.1 Realizar 6 inspecciones para cumplir con las normas y
procedimientos sanitarios, asi como los estdndares de limpieza,
higiene y calidad en el procesamiento de la carne.

sanitarias
sanitarias
sanitarias

Porcentaje de
realizadas. {Inspecciones
realizadas [/ Inspecciones
programadas) * 100

inspecciones

Reportes de inspeccion, actas, listas de
verificacién, evidencia fotografica e informes
del drea responsable.

Que los establecimientos o rastros permitan el
acceso para realizar las inspecciones y mantengan
disponibilidad para ser supervisados conforme a la
normatividad sanitaria vigente.

LA 2.1 Realizar 2 campaitas para difundir informacién a
introductores sobre la importancia del tramite de PSG (Prestador
de Servicios Ganaderos) y la actualizacion de UPP (Unidad de
Produccién Animal).

Porcentaje de campanas de difusidn realizadas
sobre PSG y actualizacion de UPP. (Campaiias!
de difusion realizadas / Campaiias de difusion!
programadas) * 100

Reportes de ejecucién de las campafias vy,
evidencia fotogréfica.

Que los introductores y productores pecuarios
muestren interés y disponibilidad para recibir la
informacién sobre el trdmite de PSG y la
actualizacién de la UPP.

LA 3.1 Realizar 1 capacitacion sobre la importancia en salud del
uso de clembuterol en animales para consumo humano.

Porcentaje de capacitaciones realizadas sobre
los riesgos del uso de clembuterol en animales
para consumo humano. (Capacitaciones
realizadas / Capacitaciones programadas) *
100

Evidencia fotogréfica e informe o reporte de la
capacitacién.

Que los productores, introductores o personal
involucrado asistan y participen en la capacitacién
sobre los riesgos y la normatividad relacionada con
el uso de clembuteral.

ACTIVIDADES
(COMPONENTE
RASTRO MUNICIPAL

9] 6.4

LA 3.2 Realizar 1 capacitacién sobre buenas précticas de higiene y
manufactura,

Porcentaje de capacitaciones realizadas sobre
buenas prdcticas de higiene y manufactura,
(Capacitaciones realizadas / Capacitaciones
programadas) * 100

Evidencia fotografica e informe o reparte de la
capacitacidn.

Que los productores, introductores o personal
involucrado asistan y participen en la capacitacién
sobre Buenas Précticas de Higiene y Manufactura.

LA 3.3 Realizar 1 capacitacién al personal de rastro sobre
prevencion de riesgos.

Porcentaje de capacitaciones realizadas al
personal del rastro en prevencion de riesgos.
(Capacitaciones realizadas / Capacitaciones
programadas) * 100

Evidencia fotogréfica e informe o reporte de la
capacitacion.

Que el personal del rastro asista y participe
activamente en la capacitacién sobre prevencién
de riesgos.

LA 4.1 Realizar 3 fumigaciones para el control de fauna nociva.

Porcentaje de fumigaciones realizadas para el
control de fauna nociva. (Fumigaciones
realizadas / Fumigaciones programadas) * 100

Evidencia fotogréfica, reporte de cumplimiento
e informe técnico.

Que existan condiciones adecuadas para realizar
las fumigaciones sin restricciones sanitarlas,
climaticas o administrativas.

LA 3.4 Realizar 1 capacitacién sobre el ahorro en el consumo de
agua en las diferentes etapas del proceso de matanza de bovinos
y porcinos.

Porcentaje de capacitaciones realizadas sobre
ahorro de agua en el proceso de matanza de
bovinos y porcinos. (Capacitaciones realizadas
/ Capacitaciones programadas) * 100

Evidencia fotogréfica, informe o reporte de la
capacitacién y lista de asistencia firmada,

Que el personal del rastro asista y participe en la
capacitacién sobre practicas de ahorro de agua
durante el proceso de matanza.

LA 2.1 Implementar 4 programas de capacitacién técnica para productoras y
productores agricolas y pecuarios, enfocados en practicas modernas, manejo
sostenible de recursos y mejora de la productividad.

Porcentaje de programas de capacitacion
técnica  implementados.  (Programas  de
capacitacién  técnica  Implementados /|
Programas de capacitacion técnica
programados) * 100

Evidencia fotogréfica, informe o reporte de la
capacitacion y lista de asistencia firmada.

Existen condiciones climdticas y econdmicas
estables que permiten la aplicacién de las précticas
aprendidas.




ACTIVIDADES
(COMPONENTE 7)
DIRECCION DE

DESARROLLO RURAL,
AGRICULTURAY
GANADERIA

LA 2.4 Establecer 3 esquemas de financiamiento y subsidios para pequefios
productores, facilitando la adquisicién de insumos, equipo y tecnologia.

Porcentaje de esquemas de financiamiento y
subsidios  establecidos.  (Esquemas  de
financiamiento y subsidios establecidos /|
Esquemas de financiamiento y subsidios
programados) * 100

documental,
reporte  de

Ficha informativa, evidencia
evidencia  fotogrifica y
cumplimiento.

Existe disponibilidad de recursos financieros y
colaboracion institucional para implementar los
esquemas, y los productores cumplen con los
requisitos para acceder a ellos.

LA 2.9 Establecer 3 alianzas con instituciones educativas, de investigacién y
sector privado para impulsar proyectos de innovacién y transferencia de
tecnologia al sector agropecuario del municipio.

Grado de cumplimiento en el establecimiento’
de alianzas estratégicas. (Numero de alianzas|
establecidas  /  Nimero de  alianzas
programadas) * 100

Convenios, evidencia documental, evidencia
fotogrdfica y reporte de cumplimiento,

Las instituciones educativas se vinculan de manera
efectiva con el municipio

LA 2.3 Promover el uso eficiente del agua en el sector agropecuario mediante |a|
instalacién de sistemas de riego tecnificado, captacién de agua pluvial y otras
soluciones sostenibles que contribuyan a mitigar la escasez hidrica en el
municipio.

Porcentaje de acciones para la promocién de
sistemas de riego ejecutadas. [Acciones
ejecutadas para la promocién de sistemas de
riego / Acciones programadas para la
promocién de sistemas de riego) * 100

Reporte fotogrdfico y lista de asistencia
firmada.

El gobierno municipal se coordina con los

productores

LA 2.2 Gestionar pldticas o talleres con instituciones, universidades, INIFAP y|
proveedores sobre tecnologias innovadoras.

Porcentaje de talleres gestionados e
impartidos. (Talleres realizados / Talleres:
programadas) * 100

Convacatorias, listas de asistencia y material de
los talleres impartidos.

Las instituciones aceptan participar sin costo o
mediante colaboracién,

LA 2.5 Coordinar la rehabilitacién de caminos sacacosechas, a través de mesas
de trabajo con las distintas autoridades rurales, a fin de fortalecer la
infraestructura rural del municipio.

Porcentaje de acuerdos cumplidos derivados|
de las mesas de trabajo. (Acuerdos cumplidos /
Acuerdos establecidos) * 100

Actas de las mesas de trabajo firmadas por los
participantes(lista de asitencia), oficios de
solicitud.

Las dependencias cuentan con
disponibles y disposicién para apoyar.

programas

LA 2.7 Desarrollar proyectos integrales de diversificacion productiva que
promuevan cultivos alternativos y précticas pecuarias sostenibles, adaptadas a
las condicienes climéticas locales y a las demandas del mercado.

Porcentaje de proyectos integrales de
diversificacién ejecutados, (Proyectos
integrales de diversificacién ejecutados /|
Proyectos integrales de diversificacién
programados) * 100

Evidencia fotogrdfica, padrones de
beneficiarios, reporte de actividades (proyecto!
y seguimiento, lista de asistencia.

Se identifican diversificacién

productiva

esquemas de

LA 2.8 Fomentar la conformacién y fortalecimiento de cooperativas y
asociaciones de productores, para mejorar su capacidad de negociacién, asi
€omo su acceso a insumnos, financiamiento y canales de comercializacién,

Porcentaje de cooperativas y asociaciones|
creadas. (Cooperativas y asociaciones creadas /|
Cooperativas y asociaciones programadas para
su creacion) * 100

Actas constitutivas, padrones de
organizaciones, minutas, listas de asistencia e
informes de capacitacion.

Los productores se organizan con el municipio para
crear cooperativas y asociaciones

LA 2.6 Organizar encuentros o mesas de vinculacién entre productores y,
compradores locales y regionales.

Porcentaje de encuentros de vinculacion
realizados. (Encuentros realizados / Encuentros
programados) * 100

Listas de asistencia, evidencia fotografica y
minutas de reuniones.

Existe interés de productores y compradores para
participar y establecer contactos.




ACTIVIDADES

(COMPONENTE 8)
DIRECCION D
TURISMO

7.10

LA 2.10 Difundir informacién sobre prdcticas sostenibles y técnicas de manejo
agroecolégico a través de medios digitales, carteles informativos y espacios
comunitarios, con el fin de fomentar su adopcién en el sector agropecuario.

Porcentaje de acciones de difusién realizadas!
respecto a las programadas. (Nimero de
acciones de difusién ejecutadas / Numero de!
acciones de difusidén programadas) * 100

Capturas de publicaciones, material impreso o
digital y reportes de difusién.

Se cuenta con canales de difusién accesibles y
disposicién de los productores para consultar y
aplicar la informacidn.

LA 3.1 Disefar un plan de promocidn turistica integral que destaque los
atractivos culturales, histéricos, naturales y gastronémicos del municipio,
utilizando plataformas digitales, redes sociales y medios tradicionales.

Porcentaje de acciones de difusién turistica
realizadas. (Acciones de difusién
realizadas / Acciones de difusion turistica
programadas) * 100

turistica|

Reportes de la Direccién de Turismo y reporte
fotografico.

Se cuenta con medios de difusién vigentes

LA 3.2 Impulsar la preservacion y promocién de las tradiciones locales, como la
elaboracién de cerdmica de barro policromado, danzas tradicionales y|

|festividades religiosas, posiciondndolas como elementos distintivos del turismo

cultural.

Porcentaje de acciones para la promocién de
tradiciones realizadas. (Acciones realizadas
para la promocidn de tradiciones / Acciones
programadas para la promocién  de
tradiciones) x 100

Reportes de la Direccién de Turismo y reporte
fotogréfico.

Se cuenta con medios de difusién vigentes

LA 3.3 Rehabilitar y mejorar la infraestructura turistica, incluyendo sefalizacién,
caminos de acceso, iluminacion y servicios basicos en los principales puntos de
interés del municipio.

Porcentaje de infraestructura turistica
rehabilitada y mejorada en el municipio.
(Infraestructura  turistica rehabilitada vy
mejorada / Infraestructura turistica

programada a rehabilitar y mejorar) * 100

Bitdcoras de trabajo y evidencia fotogréfica
(antes y después),

Existe disponibilidad presupuestal y coordinacién
entre las dreas responsables para ejecutar las
obras.

LA 3.4 Fomentar la creacién de rutas y circuitos turisticos que conecten
atractivos culturales, arquitectonicos, religiosos y naturales, promoviendo
visitas integrales al municipio y sus comunidades cercanas.

Porcentaje de rutas y circuitos turisticos
creados y operando en el municipio. (Rutas y
circuitos turfsticos creados y en operacidn /|
Rutas y circuitos turisticos programados) * 100

Reportes de
fotografica,

implementacién y evidencia

Existe coordinacion con las comunidades y actores
locales, asi como condiciones de seguridad y
acceslibilidad para la operacidn de las rutas.

LA 3.5 Organizar ferias y eventos turisticos temdticos, como festivales
gastrondmicos, de artesanfas y de musica tradicional, para atraer visitantes y
generar ingresos en el municipio.

Porcentaje de ferias y eventos turisticos
temdticos realizados en el municipio. (Ferias y!
eventos turisticos temdticos realizados / Ferias|
y eventos turisticos tematicos programados) *
100

Evidencia fotografica y audiovisual, reportes de
ejecucion y listas de asistencia o registro de
participantes.

Se cuenta con presupuesto, logistica adecuada vy
participacién de expositores, artistas y publico,
ademds de condiciones de seguridad para la
realizacion de los eventos.

LA 3.6 Promover proyectos de turismo comunitario, involucrando a las
localidades del municipio en la operacién de servicios y actividades turisticas
que respeten y valoren su cultura y entorno.

Porcentaje  de proyectos de turismo
comunitario implementados en el municipio.
(Proyectos de turismo comunitario
implementados / Proyectos de turismo
comunitario programados) * 100

Evidencia fotogréfica, reportes de operacidn y
material de difusién.

Existe disposicién y participacién activa de las
comunidades, asi como apoyo Institucional y
condiciones adecuadas para el desarrollo de los
proyectos,

LA 3.7 Preservar y rehabilitar los edificios histéricos y religiosos del municipio,
asegurando su mantenimiento y convirtiéndolos en puntos clave de interés
turistico.

Porcentaje de edificios histéricos y religiosos
preservados y rehabilitados en el municipio.
(Edificios histéricos y religiosos preservados y
rehabilitados / Edificios histéricos y religiosos
programados a intervenir) * 100

Reportes de mantenimiento y rehabilitacién, y
evidencia fotografica (antes y después).

Se cuenta con recursos financieros, permisos
necesarios (por ejemplo, de instancias de
patrimonio) y condiciones técnicas adecuadas para
intervenir los inmuebles.




ACTIVIDADES
(COMPONENTE
9)CRONISTA

MUNICIP

Costo Total del Programa

LA 3.8 Fomentar el disefio y desarrollo de productos turisticos innovadores,
mediante la vinculacién con prestadores de servicios y actores locales, a fin de
diversificar la oferta turistica y fortalecer la competitividad del municipio.

Porcentaje de productos turisticos innovadores:
desarrollados en el municipio. (Productos
turisticos  innovadores  desarrollados  /
Productos turisticos innovadares
programados) * 100

Reportes de implementacion y evidencia
fotogréfica o documental.

Existe interés y participacién de prestadores de
servicios turfsticos y condiciones favorables de
mercado para el desarrollo de nuevos productos.

LA 3.9 Gestionar recursos estatales y federales para la promacién turistica y el
desarrollo de infraestructura que respalde el crecimiento sostenible del sector
en el municipio.

Porcentaje de recursos estatales y federales
gestionados para el desarrollo turfstico del
municipio. (Monto de recursos gestionados /
Monto de recursos programados a gestionar) *
100

Convenios de asignacion de recursos.

Existen programas estatales y federales vigentes,
as{ como apertura institucional para la asignacién
de recursos al municipio.

EJE 3 LA 3.1 Desarrollar fichas técnicas, resefias histdricas y culturales, asi como
acciones de difusién de los principales atractivos, edificios, sitios de interés|
turistico del municipio, hechos relevantes y tradiciones, a fin de documentar,
preservar y difundir el patrimonio cultural e histérico, fortaleciendo la identidad
local.

Porcentaje de fichas técnicas, resefias
histéricas elaboradas, asi como acciones de
difusion: (Fichas técnicas y reseias elaboradas,
acciones realizadas / Fichas técnicas y resefas
programadas, acciones realizadas) x 100

Reporte fotogrdfico, Informe de actividades
(Lista de asistencias, flayer de difusién)

Se cuenta con acceso a los sitios de interés,
disponibilidad de informacién histérica y cultural
confiable, asf como la colaboracién de autoridades
y actores locales, ademas de los recursos técnicos y
humanos necesarios para su elaboracién y difusién,

EJE 3 LA 3.2 Participar en la difusion de las tradiciones del municipio mediante
la elaboracién y presentacién de publicaciones, exposiciones y charlas, con el
propdsito de preservary fortalecer la identidad cultural.

Ndmero de acciones de difusién de tradiciones!
realizadas, Total, de publicaciones,
exposiciones o charlas realizadas en el periodo.

Reporte fotogrdfico, Informe de actividades
(flayer de difusién, material audiovisual.)

Existe interés y participacién de la poblacién y de las
instituciones en las actividades de difusién cultural, as
como disponibilidad de espacios, medios y recursos
para la realizacién de publicaciones, exposiciones y
charlas

9.3

EJE 3 LA 3.3 Realizar acciones y actividades de preservacién y organizacién del
acervo del Archivo Histdrico Municipal, asf como de difusién de la informacion
histérica presente en dicho repositorio.

Porcentaje de acciones y actividades
realizadas: (NGmero de acciones y actividades
realizadas / Ndmero de acciones y actividades
programados) x 100

Reporte Fotogrifico, Informe de actividades.

Se cuenta con los recursos y materiales para llevar
a cabo las acciones de restauracién y preservacién
del acervo histérico del municipio de lzicar de
Matamoros.

EJE 3 LA 3.4 Disefiar y realizar recorridos guiados en los principales sitios de
interés histérico y cultural del municipio, proporcionande informacién
relevante que fortalezca la identidad local y promueva el conocimiento del
patrimonio entre habitantes y visitantes.

Porcentaje de recorridos guiados realizados,
(Nimero de recorridos guiados realizados /|
Namero de recorridos guiados programados) *
100

Reporte fotogrdfico, Informe de actividades
(Lista de asistencias, flayer de difusién)

Existe Interés y participacién de habitantes y visitantes
en los recorridos guiados, asl como condiciones de
seguridad, acceso a los sitios de interés y coordinacién
con autoridades y actores locales para su realizacién.

EJE 3 LA 3.5 Participar en ferias, festivales y eventos culturales mediante la
difusion de la historia y las tradiciones del municipio, con el propésito de
fortalecer la identidad cultural y promover el patrimonio local.

Porcentaje de eventos culturales con
participacién del cronista. (NUmero de
eventos con participacién del cronista /
Nimero de eventos culturales
programados) * 100

Evidencia fotografica y/o audiovisual de la
participacién en los eventos, programas
oficiales de ferias y festivales donde se incluya
la participacién, e informes o reportes de
actividades realizadas.

Se cuenta con la realizacién de ferias, festivales y|
eventos culturales en el municipio o la regién, asi|
como con la invitacion y disposicion de las
autoridades y organizadores para participar.

Modificado:

Ljercido

$7,881,600.00

$7,881,600.00

3,504,515.38

o

3,504,515.38

[‘-n;::,\r_  de

Klamiento




Especificar:

1. No Etiquetado: Otro

Monto Especifico (de la

Recursos
Fiscales

1. No Etiquetado:

Participacione
s

Especificar:

Especificar:

Especificar:

$2,561,600.00
Fuente de Financiamiento)

$5,320,000.00

ft.:laslﬂcac!bn Administrativa

3.0.0.0.0 SECTOR PUBLICO MUNICIPAL
3.1.0.0.0 SECTOR PUBLICO NO FINANCIERO
3.1.1.0.0 GOBIERNO GENERAL MUNICIPAL
3.1.1.1.0 Gobierno Municipal

Clasificacién Funcional y Programética
I
lFInaIldad

%Funcldn

Tuhmncldn

| ProGramaprestplostanomn
{letia mayriscula)

C. GUILLERMO REZA TEJEDA
CONTRALOR MUNICIPAL DEL H. AYUNTAMIENTO DE 12UCAR DE
MATAMOROS, PUEBLA.

Realizé

e

Za

CONTRALORIA
MUNICIPAL

H. AYUNTAMIENTO

IZUCAR DE MATAMOROS

PUEBLA 2024 - 2027

C. ALEJANDRINO GUTIERREZ
TESORERO MUNICIPAL DEL H. AYUNTAMIEN

TESORERIA
MUNICIPAL
H. AYUNTAMIENTO
IZUCAR DE MATAMOROS
PUEBLA 2024 - 2027

CiA MUNEC}PJILL
W, AYUNTAMIENTO

IZUCAR DE MATAMORGS
PUEBLA 2024 - 2027
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SO I 2 lgd‘_A'} Ficha Técnica del Programa presupuestario

%{Vw DE MATAMOROS

GOBIERNO MUNICIPAL 2074-2027

FIN
Ficha Técnica de Seguimiento de Indicadores (FTSI)

Nombre del Municfplm‘ H. AYUNTAMIENTO DE IZUCAR DE MAYAMOROS

Contribuir al fortalecimiento de la recuperacién y reactivacién econémica del municipio de lzdcar de Matamoros mediante acciones integrales orientadas al fortalecimiento de los sectores productivos, comerciales, agropecuarios y

\
Resumen Narrativo de [a MIRJ
1 turfsticos, promoviendo el desarrollo econémico sostenible, la generacién de oportunidades productivas y el incremento de la competitividad municipal.

Datos de Identificacion del Programa Institucional

Progtama i’resupuestario. RECUPERACION Y REACTIVACION ECONOMICA EN SECTORES PRODUCTIVOS E INDUSTRIAS ESTRATEGICAS DEL MUNICIPIO

-“Depe;ldmda o Entidad respansahlq
del Ppi

DESARROLLO ECONGNMICO, COMUNICACION SOCIAL, ABASTO Y COMERCIO, MERCADO REVOLUCION, MERCADO MIGUEL CASTULO DE ALATRISTE, RASTRO MUNICIPAL, DESARROLLO RURAL AGRICULTURA ¥ GANADERIA, TURISMO, CRONISTA MUNICIPAL

Datos de Identificacién del Indicador

Nombre del indicador: Porcentaje de acciones implementadas para el fortalecimiento de los sectores productivos y econémicos del municipio. Estratégicos

di i

Mide el grado de cumplimiento de las acciones institucionales orientadas al fortalecimiento econémico municipal apoyos, |
mecanismos de vinculacién, promocién turistica, fortalecimiento agropecuario, regulacién comercial y mejora de servklos relacionados con sectores Dimensian del indicador" Eficacia
productivos estratégicos del municipio.

|
\
|
Deseripeion dqué mide el mdtr,adar?‘
|
|
\

Unidad de medida; Porcentaje (%)

| \
1
‘
‘ |
\
\ ‘

|Porcentaje  de acclones Implementadas para el "

Desarrollo Econémico, Desarrollo rural, agricultura y

[
{
Unldad Responsable delindicador de &
! ganaderia. Turismo, Abasto y comercio

FING

‘ fortalecimiento de los sectores productivos y econémicos ::;T:;:‘:; |Nimero de acciones implementadas para el fortalecimiento de los sectores productivos y econémicos realizadas.
; !

Stz | del municipio. (NGmero de acciones implementadas para

el fortalecimiento de los sectores productivos Y|

Algoritino 1
Indicador: B 1
. ¢ . | Denominador |
|lecondmicos realizadas j Numero de i | {Variabta 2) Nimero de acciones programadas para el fortalecimiento de los sectores productivos y econémicos.

|

]

; Ll |

“ Medios de verificacion de las variables
; Informes trimestrales y anuales de cumplimiento, Reportes de actividades institucionales, Expedientes de gestién y vinculacién institucional, Padrones de beneficiarios, Repartes fotograficos georreferenciados, Actas, minutas y registros administrativos, Informes de atencién ciudadana,

| Evidencia documental de apoyos y acciones implementadas.

Numerador (Vanahle 1)

nominador (Variable 2) Programa Presupuestario autorizado, Matriz de Indicadores para Resultados (MIR).

: T - - - - — - S — ——
i | Claridad | Relevancia Economia i 1 ’ Alfecuzdo | | Aporte marginal
i Caracteristicas del indicadon | . - — - - — . —
| | X X X X X X
|ET indicador establece de manera precisa y|El Indicador se encuentra|la informacion necesaria para su|La evidencia documental y los|El indicador permite evaluar de|El indicador proporciona
|comprensible el objeto de medicién, permitiendo|directamente vinculado al objetivo[cdlculo se obtiene mediante[medios de verificacion permiten|manera suficiente el desempefio|informacién estratégica
lidentificar claramente el nivel de cumplimiento de las|estratégico del Programa|registros administrativos, informes|dar seguimiento periédico allinstitucional y el grado de avance|complementaria para la toma de
aCC|ones orientadas al fortalecimiento econdmico y|Presupuestario, contribuyendo alinstitucionales y  mecanismos|cumplimiento de metas y validar|respecto a los objetivos|decisiones, fortalecimiento

= e institucionales |internos de seguimiento, sin objetivamente los resultados esta id a institucional v mejora continua de

i
ustificacidn delicumplimiento de fas |
caracteristicas CREMAA




Segundo trimestre
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meitba ) 3 , : -
~?$‘§35fff'{:§ 1IZUCAR Ficha Técnica del Programa presupuestario
NG(EY | QEMATAMOROS

FIN

Ficha Técnica de Seguimiento de Indicadores (FTSI)

Determinacion de Metas

Periodicidad:

Sentido delindicador: Ascendente ‘ Comportamiento del incl'it:adcnr1| Regular

Metas Anuales

2028 | Acumulada

{metas de la Administracion) Observacianes y/o comentarios

Programacion de Metas subanuales
= i =S - e A R E I ¥
ler Trimestre 2do Trimestre ” 3ro Trimestre || Meta Anual |

” e e > : (acumulada) s

= Azo

Programada (Variable l)j

Programada (Variable 2):

Realizado (Variable I)}

Realizado (Vartable 2}

fpms iaed Mayora 110% y Cumplimientodelindicador !
Critico IS¢ En riesgo Aceptable menor o igual En riesgo (Realizado entre lo
80% y menor a 90% 120%
programado)

= ¥ :
Y2 W ! i
C. GUIMER? KTEIEDA ¥ O “““% ¢ L C. ALEJANDRINO GUTIERREZ CASTELLANOS £ TeusEo MORAYUMTAKIENTO
CONTRALOR MUN DEL H-AYUNTAMIENTO Da‘ggf_ e TESORERO MUNICIPAL DEL H. AYUNTAMIENTO DE 128 PRESIDENTE MONICIPAL NTO
/ AKIOROS, PUEBLA. Ninare” MATAMOROS, PUEBLA.

IPAL QNI TTA R Y BUDIATAY
DE 1ZUCAR DE M AUPROS) RUEBLAS 5.1+

~ CONTRALORIA EE T T
MUNICIPAL TESORERIA
H. AYUNTAMIENTO MUNICIPAL
IZUCAR DE MATAMOROS H. AYUNTAMIENTO
PUEBLA 2024 - 2027 |ZUCAR DE MATAMOROS

PUEBLA 2024 - 2027




Segundo trimestre

Rt § A
gégg,i@g I IZU!‘ AR Ficha Técnica del Programa presupuestario
s | pEMATAMOROS

PROPOSITO
Ficha Técnica de Seguimiento de Indicadores (FTSI)

Nombre del Municipio: H. AYUNTAMIENTO DE IZUCAR DE MAYAMOROS

La poblacién del municiplo de lzdcar de Matamoros fortalece sus actividades productivas, econdmicas, agropecuarias, comerciales y turlsticas mediante acciones institucionales de gestién, vinculacién, regulacién, capacitacién y

R ¥ la:MIRY
piumar e aode sl fortalecimiento econdmico implementadas por el Ayuntamiento.

Datos de Identificacién del Programa Institucional

Programa Presupuestariod RECUPERACION Y REACTIVACION ECONOMICA EN SECTORES PRODUCTIVOS E INDUSTRIAS ESTRATEGICAS DEL MUNICIPIO

‘ DePendenda abflidadresparsana DESARROLLO ECONOMICO, COMUNICACION SOCIAL, ABASTO ¥ COMERCIO, MERCADO REVOLUCION, MERCADO MIGUEL CASTULO DE ALATRISTE, RASTRO MUNICIPAL, DESARROLLO RURAL AGRICULTURA Y GANADERIA, TURISMO, CRONISTA MUNICIPAL

del Pp:

Datos de Identificacion del Indicador

’7 Nombre del indicau‘ur:- Porcentaje de poblacién beneficiada mediante acciones de fortalecimiento econémico y productivo. Estratégicos

Mide el porcentaje de poblacién beneficiada mediante acciones institucionales orientadas al fortalecimiento econdmico, agropecuario, comercial y
turistico implementadas por el Gobierno Municipal para contribuir al desarrallo productivo y econémico del municipio.

Descripelfn dqué mide el indicador? | Eficacia

l DESARROLLO ECONOMICO, COMUNICACION SOCIAL, ABASTO Y COMERCIO,
S GECRES AR EG GGG L I MERCADO  REVOLUCION, MERCADO MIGUEL CASTULO DE ALATRISTE,
L)1 {6 |RASTRO MUNICIPAL, DESARROLLO RURAL AGRICULTURA Y GANADERIA,

l TURISMO, CRONISTA MUNICIPAL

Unidad de medidas Porcentaje (%)

T
[
umerador

Algoritmo I
|
| Denaminatior
| {Variable 2)
1
== aljot
Medios de verificacidn de las variables

}Numerador {Variable 1) | Padrones de beneficiarios, Registros de atencién, Reportes de capacitacién, Informes institucionales trimestrales, Evidencia documental y fotografica, Expedientes de gestién, Actas y listas de asistencia.

| |
| y "
Penominador. (Variable 2) MIR autorizada, Metas programadas del Programa Presupuestario.

t

H Relevancia ” E:onomla “ Manitoreable ” Adecuado “ Aportemargingl
X

X

[ P __|Permite _medir directamente el
|El indicador define de manera especifica la poblacién|,
impacto  de las acciones

La informacion requerida proviene
(iRl Gk | beneficiada  mediante  acciones  institucionales|. de  registros  administrativos
[’ : cni.n Iy 1 i y . .__|implementadas por el Programal, & 2
icaracteristicas CREMAA |relacionadas con el fortalecimiento econémico internos y documentacién

‘ o Presupuestario sobre la poblacién Z
|municipal. s generada por las dreas ejecutoras.
: objetivo,

Genera informacién
complementaria Gtil para la toma
de decisiones y mejora continua
del programa.

La informacién puede verificarse|El indicador refleja el nivel de
mediante padrones, informes y|atencién y cobertura de las
evidencia documental institucional.|acciones implementadas.

6n de Metas




giiy IZUCAR

DE MATAMOROS

GOBIERNO MUNICIPAL 70247027

—

! Vator
Linea base

|
Ejercicio fiscali |

|

Afio

Ficha Técnica del Programa presupuestario

PROPOSITO

Ficha Técnica de Seguimiento de Indicadores (FTSI)

2028 i

Ascendente

Metas Anuales

Acumulada
{melas de fa Administraciin)

Segundo trimestre

Regular

Observaciones y/o camentarios

der Trimestre

1
Programada (Variable 1)‘

Programacién de Metas subanuales

2do Trimestre

!
1
|
T
| Jul

4to Trimestre

Meta Anual |
[ {acumulada)’ |

Programada (Variable 2}?

Realizado {Variable l)

Realizado (Variable Z)j

1

Pardmetros de semaforizacién Critico

Mayor o iguala
E 80% y menor a 90%

En riesgo

|Expl1caclones y causas de las variaciones al incumplimiento de la programacion

Reahzé
i CONTRALORiA

MUNICIPAL
H. AYUNTAMIENTO

IZUCAR DE MATAMOROS
PUEBLA 2024 - 2027

Mayora 110% y
menor o igual
120%

Aceptable En riesgo

Critico

Cumplimiento del indicador
(Realizado entre lo
programado)

TESORERO MUNICIPAL DEL H. AYUNTAMIENTO DE |

MATAMOROS, PUEBLA.

TESORERIA
MUNICIPAL
H. AYUNTAMIENTO
1ZUCAR DE MATAMOROS
PUEBLA 2024 - 2027




__ Reporte: | Segundo trimestre

: =
Prociniog : IAUCAR Ficha Técnica de Seguimiento de Indicadores
\Eﬁa\@g\ { DE MATAMOROS

GOBIERNO MUNICIPAL 2024-2027

COMPONENTE 1
Ficha Técnica de Seguimiento de Indicadores (FTSI)

Hambre de b Entidad Fiscalizadas | H. AYUNTAMIENTO DE 1ZUCAR DE MAYAMOROS

P e o | Acciones de vinculacién implementadas en el municiplo de lztcar de Matamoros, mediante la coordinacién y colaboracién con productores, instituciones y sectores estratégicos, orientadas al fortalecimiento del desarrollo
111 i 3
econémico y la participacién interinstitucional.

Datos de Identificacién del Programa Institucional
FroRraima PresupuEstaTio] RECUPERACION Y REACTIVACION ECONGMICA EN SECTORES PRODUCTIVOS E INDUSTRIAS ESTRATEGICAS DEL MUNICIPIO
Unidad responsabled DIRECCION DE DESARROLLO ECONOMICO

Costo.dal Pp: $7,881,600.00

Datos de Identificacién del Indic

Hombro del indicador: 3 i de vinculacién realizadas. (Acci / Acciones ) x 100

Gestién

—

Desenpeion dqué mide el indicador? Cump!imiento de acciones de vinculzcién con actores productivos respecto a lo programado. Eficacia

Unidad de medida: Porcentaje (%) Unidsd Hespansabke defindicador dcll
Componente 12

\
1'
\
} DIRECCION DE DESARROLLO ECONGMICO

st ador
Porcentaje de acciones de vinculacion realizadas. {Wagabla 1)

(Acciones realizadas / Acciones programadas) x 100 Denominadar
(Varabla2)
Atedho da varilicsoidn de bas venablar

Acciones de vinculacidn realizadas

Miétodo de cikulo o Férmul del indicadas

Acciones de vinculacidn programadas

Humerador (Varabie 1) Menutas, listas de asistencia, reportes

Humerador (Vanable 2) Menutas, listas de asistencia, reportes

Clatidss Reicvaccia | Monitoreable
s del indicadar = i

x

Es relevante porque refleja el nivel de

Elindicador es ible y no genera ya i La informacidn necesaria para su cilculo [Pueds medirse de manera periddiea (mensusl : Aporta informacidn especifica y itil
mo ipal : por
Hustficackn del copipSimiento de las caractorfstivas CHEMAA mide directamente el cumplimiento de acciones de I"::“:;:':d?: :u:ln;m::;un::::‘m se obtiene de registros ). permi d E: arl;c::: o quel::ifllrcchur;:n(: sobre el avance en las acciones de
vinculacién. ¥ Y existentes. oportuno al cumplimiento de metas. | 21" o A vinculacién.

productivos.

eterminacién de M

Perfodicidad: Trimestral

Linea base i ! {
ntido del indicadar: Ascendente | Regular

Ejercico fscal: Obscrvaciones y/o comealanos

Progtamada
Realuads




Metas

Programada (Varahbie 1)
Programada {Varable 2)

Reafizada {Variable 1)

Realzado (Variable 2)

Paramelros de semafofizacién

ier Trimestre

Programa

2do Trimestie

ubanuales

Meta
I acumulada

Actividades

1 5 1 3 2 0 0 0 0 14
Mayora 110% y Cumplimientadélindicadon
Critico m’:’::’“ olne | Enrieso Aceptable et i En riesgo (Realizado entre lo

programado)

Unidadde || HenTnmestcal T2doTrimestre Srainmestre i == | T
T nidad de Il i ¢ =) tr 4to Trimestre _ | Meta
medida || [ Feb \ | 1 acumulada
0 Progr. 1 1 1 3
LA 1.1 Brindar orientacién y vinculacién a opciones de HUMEEO.DE
6n para dos y colaboradores YNIDADES
de unidades econdmicas del municipio. i‘c\DENdDI:EICAS
EHINOR Real. 1 1 2
NUMERODE  |proqr. i 1 1 1 4
LA 1.2 Integrar, actualizar y organizar informacién de las UNIDADES
idad Smi del icipio para fortalecer ell ECONOMICAS CON
conocimiento de las vocadiones productivas locales. INFORMACION
ACTUALIZADA  |Real. 1 1 1 3
NOMERODE  |propr, 1 1 1 5
LA 1.3 Realizar acciones de identificacidn, integracién vy, ACCIONES
gestién de informacidn sobre zonas, espacios y dreas con| IDENTIFICADAS CON
potencial econémico del municipio. POTENCIAL
ECONGMICO  |Real, 1 1 2
Progr. il 1 3
LA 14 Impulsar acciones de vinculacién con unidades NUMERO DE
‘ ACCIONES DE
econdmicas del municipio mediante visitas, reuniones de
VINCULACION
trabajo y acercamiento con actores productivos.
REALIZADAS  [o . 1 2




NOMERODE  |propr, 1 1 2
LA 1.5 Implementar acciones de promocidn econdmica para) ACCIONES DE
fortalecer la visibilidad de las unidad 6 , el PROMOCION
consumo local y la difusién comercial del municipio. ECONOMICA
REALIZADAS  |Real, 1 1
LA 1.6 Promover buenas pricticas y acclones de) HEIMERD OF ELoss ! L z
concientizacién en unidades econémicas para impulsar el ACCIONES DE
o it 57 el CONCIENTIZACION
" REALIZADAS Real. 0
; Progr. 1 1 1 3
LA 1.7 Operar acciones de vinculacién laboral mediante el NUMERO DE
Banco de Vacantes Municipal para acercar oportunidades de ACCIONES
empleo a la poblacién del municipio. GESTIONADAS
Real, 1 1 1 it
LA 1.8 Realizar acciones de participacién y coordinacién con|  NUMERODE  |Prose. 1 1 2
dependencias municipales, instituciones educativas y otros| ACCIONES DE
actores para fortalecer el desarrollo econdmico dell COORDINACION
municipio. REALIZADAS Real. 1 1

Explicacionas.y causas de las variaciones al fncumplimianta de |a programacion

TESORERO MUNICIPALDEL H. AYUNTAMIENTO DE 1ZUCAR DE

OROS, PUEBLA. PUEBLA.

Realizé g}iﬂm&% |

0
;

i t’éﬁ‘ \_4’? *‘:\f‘;

AN &
§ g o

|
CONTRALOR p40 A Al. AYUNTAMIENTO DE IZUCAR DE 1

SR TESORERIA
Mamea MUNICIPAL

! H. AYUNTAMIENTO
CONTRALORJA IZUCAR DE MATAMOROS

MUNICIPAL PUEBLA 2024 - 2027

H. AYUNTAMIENTO
IZUCAR DE MATAMOROS
PUEBLA 2024 - 2027

SIDENCIA MUNICHPAL

- NTMIE:M‘WMQS

PUEBLA 2024 . 3027
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COMPONENTE 2
Ficha Técnica de Seguimiento de Indicadores (FTSI)

Nombte de ks Entdad Hiscalizadas H. AYUNTAMIENTO DE 1ZUCAR DE MAYAMOROS

Acciones de promocion y difusién econémica implementadas en el municipio de lzicar de M p e ias de comunicacidn, eventos y actividades orientadas al posicionamiento econémico,
atraccién de inversién yfnrta1eclmlento del desarrullo local.

sumen Harrathvo de ks MR

Datos de Identificacion del Programa Institucional
Programa Fresupuestass RECUPERACION Y REACTIVACION ECONOMICA EN SECTORES PRODUCTIVOS E INDUSTRIAS ESTRATEGICAS DEL MUNICIPIO

Uinidau (e sponsable DIRECCION DE COMUNICACION SOCIAL
Coiro dal find $7,881,600.00
=
Porcentaje de acciones de ién y dfusidn dmica imph das: (Acdones de sdn y dfusidn Lccones de 6ay
- diusién y dfusidn * 100 po 4 Gestion
gic Difusién orientzdas al posicionamiento econdemico del municipio. Eficacia
Porcentzje () bogaeki i DIRECCION DE COMUNICACION SOCIAL
Porcentaje de acciones de promocién y difusién econémica implementadas: 8 Namero de acciones de promocién y difusién realizadas |
d 3 0 (Acciones de promocién y difusién realizadas/Acciones de promoci6n y difusién
y difusién programada)*100 2 Kamero de acciones de promocidn y difusién programadas

Reportes mensuales de actividades, Evidenda digita(Linis), Capturas de pantatia de difusién
Reportes mensuales de actividadas, Evidendia dgita(Uinks), Capturas de pantata de dfusidn

Adecusdo Apcute margmet

(Caraeterislicas del indicador

x
| Elincicador es claro porque & o se mide: | E que mids el nivel d2 efecucidn | i | Sebasaen logue |Esade que refle]a de forma precisael|  Aporta informacién Ut para la loma de
Justificacin del cumplnitonto de fas ca S acciones de = & de parael z - | permite calcularlo de forma objetiy i de la uoid ¥a gue permite identificar el grado
tros administrativos y evidencias digitates| ¥
peogramadas. econdirico del municigia. felises! ¥ oo una férmut 9 i6ny Efusiba econdrmica | ds curmptiemiento dz lis acciones programadas

A ] Perodicdzdi Trimestral

Linea base

Ascendente Regular

Ejercco fi <o | | . Dbsetvationss y/o comantanos

Pregramada
Reakrads




Programacién de Melas subanuales

2daTrimestre Ato Trimestre Mota

Avr | I ! _-n | o I o JF o ]Vac"mu'ada
3

Il
] |

Metas | g l‘,
' |

Frogramada (Vatiabie 1)

Prograntada (Vattablz 2)

Realizado [Variatea 13 0 0 0 0 0 0 o 0 0 0 0 o

Reatado {Vanabie 2)

Mayora 110% y S Cumplimiento delindicador
Aceptable menor o igual En riesgo Vayor a 120 (Realizado entre lo
i10% programada)’

Mayor o igual a

Pardmatros de ssmatodiacon | SR Critico
| | 7 8% y menor a 90%|

Enriesgo

3o frimestee 4to Trimestre

Resumen Narativo i Unidad da medida | y 1 — =
| i | | H Nov

LA 1.5 Desarrollar campafias de promocién econdmica a través de medios Progr. 1 1 1 1 4
de comunicacién institucionales y digitales, dirigidas a inversionistas
potenci. y publico en general, con la finatidad de difundir las ventajas CAMPARIAS
competitivas del municipio y contribur a su posicionamiento como|
destino de inversién y desarrollo de negocios. Real. 0

LA 1.5 Dar cobertura a las inaugurationss de proyectos que se l'even 3 Progr. 1 1 1 3
cabo en el municipio de lzdcar de Matamoros, mediante su difusién en) ACCIONES
medios digita'es e institucionales, con el fin de informar a la poblacidn y
fortalecer |a transparendcia de las acciones de gobierno.

Real. o]

LA 1.5 Realizar y difundir entrevistas a emprendedores del municipio de Progr. 1 1 1 1 4
Izicar de Matamoros, a través de medios digitales e institucionsles,

o ; i : DIFUSION ¥
dirigidas a la poblacién en general y al sector productivo, con el propésito) ENTREVISTAS
de promover practicas sostenibles, visblizar casos de éxito e impulsar el
desarrollo econdmico local. Real. 0

LA 1.5 Promocionar los sectores productivos, atractivos econdmicos y
proyectos estratégicos del municipo, a través de redes socisles y medios Progr. 1 1 1 1 7,
de comunicacién, dirigidos a la poblacién en general, emprendedores, ACCIONES DE
empresarios e inversionistas potenciales, con el propésito de forta'ecer el PROMOCION
posicionamiento econémico del municipio y fomentar la atraccién de

inversones. Real o
LA 1.5 Difundir eventos, ferias y encuentros empresariales del municipio, Progr. 1 3 1 1 4
aetrr‘::s de medios dgitates e i i drigidos atr:nda'e cone:: ACCIONES DE
B , empi i0s, emp in pof tes, PROMOCION

propdésito de promover 1a inversién y fortalecer el desarrolo econdmico
local. Real. 0




LA 1.5 Disefiar y producir contenido audiovisual para difundr la ubicacién| Progr. 1 1 1 3
T i i \cipi
estratégica, Infla\esuu:lfara ¥ pot?n(ra\ xm.cu del mun.a‘p,o, PRODUCTOS
mediante canales instituciona'es y digita'es, drigido a actores econdmicos| AUDIOVISUALES |
e inversionistas potenciales, con la finaldad de posicionar al municiplo |
como un destino atractivo para la inversidn y el desarro”o de negocios. Real. o]
|
[
LA 1.5 Producir y dfundir entrevistas, capsulas informativas y reportajes Progr. 1 i1 1 3 |
sobre empresarios locales y casos de éxito, mediante canales de PRODUCTO DE ;
comunicacién instituciona'es y d gitales, drigidos a actores econdmicos y CONTERIDO 1
poblacién en general, con la finadad de promover la cultura GENERADO
emprendedora y contribu’r al desarro'lo econémico del municipio. Real. o
1
LA 1.6 Realzar la cobertura informativa de eventos, inauguraciones y Progr. 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 12 |
entregas de apoyos ?fgﬂuados, por el Ayun.um:entu, r.m.ec!‘ante | EVENTO CUBIERTO Y |
difusién en medios oficia'es, dirigida a la poblacién del municipio, con el DIFUNDIDO |
propbsito de mantener informada a Ia ciudadanfa y fortalecer la |
transparencia de las acciones de goblerno. Real. o \
£
r
|
- = {
Explicaciones y causas de las variaciones al incumplimiento dé | programacion ;
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COMPONENTE 3

Ficha Técnica d

Seguimiento de Indicadores (FTSI)

Nombre de 1a Entidad Fecalizada: H. AYUNTAMIENTO DE IZUCAR DE MAYAMOROS

Acciones implementadas para el ordenamiento, regulacién y fortalecimiento de la actividad comercial en el municipio de lzticar de Matamoros, mediante operativos, estrategias normativas, capacitacién y coordinacién
Institucional, orientadas a mejorar la organizacién, competitividad y desarrollo del comercio local.

Resumen Narmrativo defa MIR:

Datos de Identificacion del Programa Institucional
" Programa Presupuestaniod| RECUPERACION Y REACTIVACION ECONGMICA EN SECTORES PRODUCTIVOS E INDUSTRIAS ESTRATEGICAS DEL MUNICGIPIO
Unid ad responsable: DIRECOON DE ABASTO Y COMERGIO

Costo del $7,881,600.00

dor

Poccentaje de acciones implemantadas para el ordenamisnto, regulacidn y fortalecimiento de ks actividad comercial. (Acciones reatzadag/Acciones

Nombre d&l indicador: programadasjx100

Estratégicos

Fortaecer capacidades comerciales

Descripodn Laué mide el indicadar? Eficacia

Unidad de medida: : Acciones implementadas DIRECCION DE ABASTO Y COMERCIO

Porcentaje de acciones implementadas para el ordenamiento,
Mé&toda de cdleuto o Formuta del Indicadors | regulacién y fortalecimiento de la actividad comercial. (Acciones
realizadas/Acciones programadas)*100

Hdmero de acciones realizadas

Nirmero de acciones programadas

Rumerador (Vanable 1) itaci i ! i hvos Actas O reportes ds visibin Evidencia fotogréfica
Rimerader (Vanable 3) Reportes da capacitaci s da inspeccidn y ivos Actas o eportes de supenisidn Evidencia fotogrifica

x x x x x x
La informacidn requerida para su célcu'o Ofrece una base suficiente que permite
sa di e se Es a Pued:
e . . . Elindicador expresa de manera precisa lo qu propiado y mide aspectos g e e ST e ser medido de forma Es perlfne_nte para evaluar el T e
mide importantes del objetivo. e periddica (mensual o trimestral) desempefio del componente PR

Determinacion de Metas

Penodiddad;

linea base | | |
| Sentido del indicadary Ascendente

fetas Anuales

Ohservacionas y/o comentarias

1 1
Ejercicio fiscal: | I

Progiamads
Realizada




Programacion de Melas subanuales

iR ler Trimestre 2do Trimestre dro Trimestre Ato Trimestre
etas |
— 7FeT =T e == T ] acumulada

Programada (Variable 1)

Programada (Variable 7)

Realirado (Variable 1) 37 41 37 37 39 0 0 o 0 0 0 231

Realizado (Varable 2)

Mzyora110%y Cumplimiente delindicador
P o 7, ] 3 e Mayor oigual a B0%| . 5 L o
ardmetros de semaforizadsn Critico Y REIr 3 S0% Enriesgo Aceptable menos o igual Enriesgo vor a1 Critico (Beallzadﬂ entie lo |
- programado) | {

Ac

1 11 - ry - e 0y T T T e — e P [~ Ip—
T T 2 e ! e [ 2do Trimestre & dro Trimestre 4to Trimestre : Meta

| May. || T | 7 | 303 T || acumulada =

LA 1.2 Realirar recorridos de inspeccién en el primer Progr. 30 28 32 30 30 30 30 30 30 30 30 30 360

cuadro de la ciudad para regular y ordenar el comercio|  INSPECCION
no establecido, contribuyendo al fortalecimiento de la REALIZADA

actividad comercial local. Real, 30 28 32 30 30 30 180
TA T3 Tmplementar operativos y acciones para ordenar .
y regular el comercio ambulante en banquetas y| REPORTE Progr. 1 1 1 1 1 1 6 !

espacios piblicos, con el propésito de recuperar y| TRIMESTRAL DE
mantener libres los espacios piblicos, garantizar la|  OPERATIVOS !
movilidad peatonal, promover el uso adecuado del|l REALIZADOS |Real. 1 1 1 1 4

2% i desli‘g%r, organHar 17 faBiifar espac%s para a

instalacién de comerciantes de temporada y durantel

i 5 ; : i 1 1 7 ‘
festividades tradicional, con el propdsito de fomentarel| "o C E
desarrollo ecandmico local, facilitando el acceso de la) ESPACIOS |
i HABILITADOS

ciudadania a productos locales y garantizar el orden, la Real. 2 1 1 1 5
idad v el cumolimliento de la normativa municioal

LA 1.3 Supervisar el uso adecuado de los espacios| Progr. 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 12
asignados a comerciantes temporales, evitando la| SUPERVISIONES
invasién de dreas comunes y asegurando el orden en| REALIZADAS

z0n3s comercisles, Real. 1 1 1 1 1 1 6 |
LA 1.5 Promaver la venta de productos locales mediante| Progr. 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 12

campafias de difusién en medios de comunicacién,| ACCIONESDE

fortaleciendo el consumo interno y la economia de! DIFUSION

municipio. Real. 1 1 1 1 1 1 6




LA 1.2 Ejecutar inspecciones de supervisién a Progr. 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 12
establecimientos con venta de bebidas alcohdlicas,| INSPECCIONES DE
verificando el cumplimiento de horarios, normatividady|  SUPERVISION

control de acceso. Real. 1 1 1 1 1 1 6

LA 1.6 Vigilar el cumplimiento de medidas de higiene en| Progr. 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 i 5 60
espacios comerciales y de venta, promoviendo prdcticas| VERIFICACIONES
responsables que contribuyan a un desarrollo REALIZADAS

econdmico sostenible. Real. 5 5 5 5 5 5 30

Explicaciones y causas de las variactones al incumplimiento de la programacion |
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PONENTE 4

cnica de Seguimiento de Indicadores (FTSI)

Ficha Técnica de Seguimiento de Indicadores

i Reporte: |

H. AYUNTAMIENTO DE IZUCAR DE MAYAMOROS

Segundo trimestre

Rasumien NarGlive de la MiR:

Programa Fresupuests

tividad, orientadas a g:

Acciones integrales de mantenimiento, limpieza y regulacién implementadas en el mercado municipal de lziicar de M ac

i tividad,

Datos de Identificacion del Programa Institucional
RECUPERACION Y REACTIVACION ECONOMICA EN SECTORES PRODUCTIVOS E INDUSTRIAS ESTRATEGICAS DEL MUNICIPIO

ar condiciones adecuadas de funcionamiento y atencién a la ciudadania.

de conservacién, supervisién, control sanitario y aplicacidn de la

Unidad rmsponsab

ADMINISTRACION DE MERCADO REVOLUCION

Costo del Fp:

$7,881,600.00,

Porcentaje de acciones integrales de mantenimiznto, Impleza y regulacidn del mercado realizadas: (Acciones realzadasfAcciones programadasic100

Grado de tmiento d

las acciones [{

con la bmpieza,

Porcentaje %

Porcentaje de acciones integrales de mantenimiento, limpieza y

regulacién del mercado realizadas: (Acciones realizadas/Acciones

programadas)x100

Kdmeto de acciones de Fmpleza, itacid

Gestién

Eficacia

ADMINISTRACION DE MERCADO REVOLUCION

vigiandia y regulacié lizad.

Kamero de acciones de Empleza, im itacié

Reportes de Impieza y desinfeccidn, Evidanda fotogrdfica, Listas de asistencia a capacitaciones, Informes de recorridos de viglanda

Reportes de Impieza y desinfeccidn, Evidenda fotogrdfica, Listas de asistencia a capacitadiones, Informes de recorridos da vighanda

Charidad

Caraciznisticas del ndacadar

Relavandia

foonomiy

Adecuadn I |

Apcate margina!

x

Elindicador es comprensible y no genera
ambigiiedad, ya que expresa de manera directa
qué se mide.

Justificacidn dal cain sento de tas caractedtticas CREMAA

Es pertinente porque mide el
cumplimiento de actividades clave
que inciden, con el objetivo del
componente.,

La informacién requerida para su
cdlculo se obtiene de registros
administrativos ya existentes

Puede medirse de manera
peridgdica (mensual o trimestral) y|
verificarse mediante evidencia
documental.

Es congruente con el nivel de
componente, ya que mide el
grado de cumplimiento de las
acciones operativas.

El indicador aporta informacién
itil para la toma de decisiones,
ya que permite identificar
rezagos en la ejecucion de
actividades.

Deter

Unea bas

Fierooe fiseal:

Programada

minacion de

Al

Pe adz

Sentido del imbicador:

Ascendente

Arumalada

Reatizada

Trimestral

iento del indicason:

Regular

Dbservacionos y /o comentanios




Programacién de >tas subanuales

lef Trimestre ‘ ‘ 2do Trimestre 4to Trimestie

Meta

g I T e o [ + T = acumulada
Feb | | May | ; oe |

Metas

Frogramads [Variable 1)

Frogramada (Varzbie 3)

featzzdo (Vanablae 1) 42 46 45 47 45 0 o 0 0 0 0 273

Reafiredo (Varabie 2)

Menor o igual a Mayor o igual a ! Mayor a 110% y | Cumplimiantodelindicador
Pardnietros da semalorizacidn 25 Critico 0% y e Enriesgo Aceptable mng::ual Enriesgo ryor & i l (Realizado entre o
|

programacdo)

| DAeeiTimesie : 1 T GioTrnmeste 1 ~ AT S| i
Hesumen Naralivo I Unkdad de medids 1 : : = = - T = 1 3 e - - higta

| | Feh | i | go. | | || acumutada
LA 1.6 Realizar la recoleccién semanal de residuos sélidos| Progr. 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48
generados en el mercado, a fin de mantener condiciones SERVICIOS DE
adecuadas de limpleza e higiene, contribuyendo a practicas RECOLECCION
sostenibles y al cuidado del entorno. Real. 4 4 5 Ry 4 4 25
LA 16 Ejecutar semanalmente acciones de lavado vy)| Progr. 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48

desinfeccion del drea de estacionamiento utilizada como| SERVICIOS DE LAVADO Y
depdsito de residuos, con el propésito de garantizar espacios| DESINFECCION
salubres y en dptimas condiciones para su uso. Real. 4 4 4 4 4 4 24

LA 1.3 Implementar de manera semanal acciones de limpieza y Progr. 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48
mantenimiento en las distintas dreas del mercado, con el fin| ACCIONES DE LIMPIEZA
de conservar la infraestructura en condiciones adecuadas| Y MANTENIMIENTO

para el desarrollo de la actividad comercial, Real. 4 4 4 4 4 4 24

LA 1.3 Realizar jornadas mensuales de lavado y desinfeccidn Progr. 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 12
en la nave principal del mercado, para fortalecer las|JORNADAS DE LAVADO Y
condiciones de higiene y contribuir al adecuado DESINFECCION

funcionamiento de las instalaciones. Real. 1 1 1 1 1 1 6




Progr. 1 1 1 1 1
LA 1.1 Realizar capacitaciones de concientizacion dirigidas a| i ] o
; CAPACITACIONES
los trabajadores del mercado, orientadas a fomentar la cultura
i REALIZADAS
del reciclaje y la adopcidn de pricticas sostenibles.
Real. 1 1 d 3
LA 1.3 Realizar recorridos de vigilancia en las instalaciones del Progr. 31 28 31 30 31 30 31 31 30 31 30 31 365
mercado, con el propdsito de salvaguardar los espacios,| RECORRIDOS DE
prevenir incidentes y garantizar condiciones de seguridad para VIGILANCIA
el desarrollo de las actividades comerciales. Real. 31 28 31 30 31 30 181
Progr. 2 2 2 2 2 2 2 2
LA 1.3 Supervisar y regular la alineacién de los locales it “ 1B
: 3 = 3 SUPERVISIONES
comerciales, con el propésito de evitar obstrucciones en
. 5 ) g REALIZADAS
pasillos y garantizar la libre circulacion dentro del mercado.
Real. 2 2 2 6
Progr. 4 1 1 1 1 1
LA 1.3 Gestionar y formalizar los trdmites de traslado de cE 1 10
dominio de los locales en el Mercado Revolucién a los| TRAMITES REALIZADOS
locatarios que lo soliciten.
Real. 4 1 1 1 7

\

| ELER A ‘ i JANDRINO GUTIERREZ CASTELLANOS
CONTRALOR MUNICIPAL A NTO DE 1ZUCAR DE MATAMOROS, PUEBLA. TESORERO MUNICIPAL DEL H,

wf

| NTAMIENTO DE 1ZUCAR DE MATAMOROS, PUEBLA. t PRESIDENTE MUNI AEAD
i } Revisd t MATAMOW.S I AM;EN | 0
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aiSEne 4 - 3
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COMPONENTE 5
Ficha Técnica de Seguimiento de Indicadores (FTSI)

Rombre de 13 Entidad Fiscalizada: H. AYUNTAMIENTO DE 1ZUCAR DE MAYAMOROS

Acciones integrales de operacién, sanidad y regulacién implementadas en los mercados municipales de lzdicar de Matamoros, mediante actividades de supervisién, mantenimiento, control sanitario y aplicacién de la

Restumen Harrativo do 1a MIR: 5
L 20 normatividad, orientadas a garantizar el adecuado funcionamiento y condiclones éptimas para comerciantes y usuarios.

Datos de Identificacién del Programa Institucional
Frograma Presupiestar RECUPERACION Y REACTIVACIGN ECONOMICA EN SECTORES PRODUCTIVOS E INDUSTRIAS ESTRATEGICAS DEL MUNICIPIO
Uinidad responsablel ADMINISTRACION DEL MERCADO MIGUEL CASTULD DE ALATRISTE

Costo del P $7,881,600.00

cion del Indicador

5 T : idad i 3o v 5

NamEa dolTodiG are Porcentaje de acciones integrales de operacién, sanidad y regulacidén en (Acciones Gestlén
programadas)x100

Degeripeidn {que mide elindicador? Mide el cumptimiento de las acciones programadas relacionadas con la operadién de servicios Eficacia

Unidad de ieedida: Porcentaje % ADMINISTRACION DEL MERCADO MIGUEL CASTULO DE ALATRISTE

Acciones realizadas
Porcentaje de acciones integrales de operacién, sanidad y regulacién en mercados

Mctod atey O ta delindicador
petnb vetaicio Funniise el municipales realizadas: (Acciones realizadas/Acciones programadas)x100

Alzonlmo

Total de acciones programadas en el periodo

Medio de varificacitn de lay vartebios

iantes, Listas de agi iaac

Numeradar (Variable 1) Bitécoras de impleza y fumigatién, Registros de cobro de sanitarios, Reportes i Expedi de permisos y cesiones, Padrén de

Numeradoi {Variable 2) | Bitécoras de impieza y fumigacién, Registros de cobro de sanitarios, Reportes admil ivos, Expedientes de permisos y cesiones, Padrén de comerciantes, Listas de asistendia a capacitaciones

Claridad Britvancia I Economia | Monitoreabla | Adecpads
acteristicas def indicador A |

Es pertinente respecto al objetivo del Elindicador puede medirse de manera Es congruente con el nivel de componente, ya

ficil & b
S8 pdicy oo st il . compontnte, debido a que e e T R s R e g | [ e delas | p o Ot para 14 toma de
oy . Py que mide el fones Integrales s Kets chtiene de registros administrativos . e b, >
Justiticacion del cumplimiento de Las earactensticas CREMAA SR S T e ejecueién dave S e e documental y fisica, lo que permite dar acciones g by !
it (SRR S o que inciden en |35 condiciones de higiene, 3 3 o 7 oportuno 2l delas garantizar de d enla ejecudién de
A funcienamiento. L acciones. operacién.

Periodicidad: Trimestral

Sentida delindicador Ascendente Regular

]

as Anu

Efercicio fiscal: | | | Atumiiada

Observacionos y/o comentanos

F‘I’cigl.lrm o
Realizada




amacion de Metas subanuales

der Trimestre 2do Trimestre

Ato Trimestre Meta I
|

” = BE { acumulada

Metas

3ro Trimestre ‘

u‘ — -

b Age | Sep ‘ I Oct
Programada (Variable 1)

Programada {Variable 2)

Realizado (Variable 1) | 89 101 94 97 98 0 0 0 0 0 0 576

Realizado {Variable 2)

Mayor a 110% y I Cumplimlento delindicador
Aceptable menor o igual En riesgo Mayor a 10 !Rea1iladu entre lo
2108 programado)

Mayor o igual a

Parinmetios de somaforizaciin: e Critico £0% y menor a 90%

Enriesgo

. 1 = 1eFTrimestra = Z00Timestre roTrimeste || Ao Trimestre e b T
Hesumen Narrativo | Unidad de medida ; - T T ; -+ ; — T T — |
1 ] | Feb | I 1 | | | : Nov | i acumulada
LA 1.2 Realizar el cobro por el uso del servicio de
sanitarios en los mercados municipales,| sERviciospe |PTO8" &l 2 3 20 81 30 sl 1 =0 31 30 3 365
garantizando su operacién continua,|  SANITARIOS
n?a.nlenimlento ¥ c.ondiciones adecuadas de COBRADOS Real. 3 28 & 20 a 20 o
higiene para los usuarios.
LA 1.3 Ejecutar jornadas semanales de lavado en
las instalaciones c'ie] mercado mun_EclpaI Miguel JORNADAS DE Progr. 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48
Castulo de Alatriste, Anexo y Picos, con el LAVADO
propésito de mantener espacios limpios, seguros y REALIZADAS
en condiciones éptimas para la actividad Real. 4 4 4 4 4 4 24
comercial.
LA 1.6 Realizar el lavado, limpieza y desinfeccién| SERVICIOS DE  |Progr. 31 28 31 30 31 30 31 31 30 31 30 31 365
periddica de los sanitarios en los mercados! LIMPIEZA Y
municipales, a fin de garantizar condiciones| DESINFECCION DE
adecuadas de higiene y salubridad. SANITARIOS  |Real. 31 28 31 30 31 30 181
i a cabo de manera permanente las

RASE LAl 0 .pe 4 Progr. 31 28 31 30 31 30 31 31 30 31 30 31 365
labores de limpieza, aseo y retiro de residuos

; ACCIONES DE
s6lidos en los mercados  municipales, LIMPIEZA
co.ntintitfvend‘o a mantener .espaclus ordenados, Real. a1 28 1 20 a1 10 T

s y libres de ¢ i6n,




LA 1.6 Realizar acciones de fumigacién periddica
S 5 Progr. ) | 1 1 1 4
en el mercado municipal Miguel Castulo de INFORME
Alatriste, Anexo, Picos y Tianguillo, con el objetivo|  SERVICIOS DE
de prevenir y controlar plagas que afecten la salud|  FUMIGACION Real 1 1 2
y las condiciones sanitarias. . |
i ealiza i
LA 1'2 Realiz r‘ un informe de la gestién y los INFORME DE L0S |Prog. 1 A A 5 4
tramites de cesion de derechos de locales en los |
e S TRAMITES DE
mercados municipales, garantizando certeza |
juridica y el cumplimiento de la normatividad CESION DE |
L 2 DERECHOS  [Real. 1 1 2 =
vigente. |
|
1.4  Reali un reporte del b
8 ey T ORI0l |\ FORME DE LAS |progr. 1 1 1 1 4
correspondiente a la cédula de empadronamiento CEDULAS DE
d iants ici
e Fomerctan es en los mlercados municipales, con EMPADRONAMIEN
el fin de mantener actualizado el padrén y regular
s i; TO Real. 1 1 2
la actividad comercial.
LA 1.3 Realizar un informe de los permisos P o a
otorgados para la realizacién de remodelacionesy|  INFORME DE Ll L 1 5
adecuaciones en los locales de los mercados PERMISOS
municipales, verificando el cumplimiento de laj OTORGADOS Real 2 1
normatividad y el adecuado uso de los espacios. 2 &
LA 11 Organizar y realizar reuniones,
capacitaciones y pldticas dirigidas al personal del Progr. 1 1 1 1 4
drea y a comerciantes de los mercados| CAPACITACIONES
municipales, orientadas a fortalecer sus REALIZADAS
conocimientos, mejorar la atencién al cliente y Real. 1 1 2
promover el cumplimiento de la normatividad,

7
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Segundo trimestre

| Reporte:

i g !ZUCAR Ficha Técnica de Seguimiento de Indicadores
\i,%l 2 J DE MATAMOROS

v GOMERNO MUNICIPAL 2024-2027

COMPONENTE 6
Ficha Técnica de Seguimiento de Indicadores (FTSI)

Hombre de la Entidad Fiscalizada: | H. AYUNTAMIENTO DE IZUCAR DE MAYAMOROS

| Capacitaciones impartidas al personal del rastro municipal en lzdcar de Ma , mediante activid de formacién orientadas al fortalecimiento de conocimientos y practicas en sanidad e inocuidad alimentaria, con el fin
| de garantizar condiciones adecuadas en el manejo de productos crnicos.

Resumen Har@tivo de B MIRS

Datos de Identificacién del Programa Instituc
Prograina l'l‘!!“lp\léﬂill)f: RECUPERACION Y REACTIVACION ECONOMICA EN SECTORES PRODUCTIVOS E INDUSTRIAS ESTRATEGICAS DEL MUNICIPIO
Unidad responsablos DIRECOION DEL RASTRO MUN'CIPAL

Costo del Ppy $7,881,600.00

atos rle Id nll! ion del Indicador

Porcentse de capacitaciones d2das 2l personal del rastro municipal, para garantizar las condiciones de inocuidad la productos cérmicos del municipio:

(Ndmero de capacitaciones al personal del 1astro para garantizar la inocuidad ab i '7adas [ Total de itac 2l personal del rastro, para
| Grado de ejecucién de actividades de formacién, orientadas a fortalecer los conocimientos y précticas del personal para asegurar condiGones santarias
2decuzdas en el manejo d2 productos cdrmicos.

-
Hobre dol indkador Tipo déssndicador Gestién

-
Dascopciin Lqué mide el indicadar? Dimension del mdicador: Eficlencia

I

|

I b

l LNkl Respanabie delindieaaon
del Componente 6)

Unidad de medidas PORCENTAJE % DIRECCION DEL RASTRO MUNICIPAL

Porcentaje de capacitaciones dadas al personal del rastro municipal, para garantizar las
condiciones de inocuidad la productos carnicos del municipio: (Ndmero de
Método de caleuky o Farmula del Indikador: capacitaciones al personal del rastro para garantizar la inocuidad alimentaria realizadas / Algotitmo
Total de capacitaciones al personal del rastro, para garantizar la inocuidad alimentaria
programadas) *100

Nimero de capacitaciones al personal del rastro para izar la inocus [F ia

Total de capacitaciones al personal del rastro, para garantizar la inocuidad atimentaria programadas

Humerador {Varabie 1) | Lista de asistendia firmada del personal participante, Evidencia dela
Humerador (Variable 2) : | Lista de asistencia frmada del personal participante, Evidencia fotogrifica de la capacitatin

E(onomis ! 2 | & | Aparte marganal

Caracteristicas del indiredor

X

bl
Elu»sk.ndorumpmnn le, wqun-p«:udﬁwm directa que E pertinents, dal R Sraii e Puede medirse de manera periddicay amwuentemelnmdegnﬂn,yaque Es wnyuenl:mtlnh’llde gestidn, ya que

P, - mide el idas respecto alas La informacién para su célculo se verificarse mediante evidenda documental, Ide el i de mide el de
Justiticacion del curiplimiento de bis caractensticas CHEMAA programadas en materia de Inoculdsd alimentaria, sin generar | 22997 ""‘::" 1ot k’“l"':‘::"ﬁd““ obtiene de registros administrativos Io que permite dar al P para contribulr al | capacitacién necesarias para contribuir 3l
amblgiedad en su interpretacida. peroax cumptirmlento de 1as capacitadones. togro del objetivo Togro del objetivo.

Aho | Périodickd Trimestral

Linca base |
Senlido delindicador: Ascendente Compartamiento del indikador: Regular

Eercicla fical: | 207 | ‘ | | Ohtivaciones y/o comentarios

Progrinady
Realizada




2do Trimestre 4o Trimestre
Metas | Meta
B 5 acumulada
oie |
Programada (Variable 1)
Programada (Varkable 2)
Realieado (varksbie 1) | 0 0 0 il 0 0 0 1] 0 0 0 1
Realizado (Varsbie 2)
[ Masorokeala Mayor a 110% y [eamplimientordenndieadsr|
Paramelros de semalorizackin O Critico 0%y 2 00% En riesgo Aceptable menor a igual En riesgo (Realizado entre lo |
menor 120% programado) |
| | ier Trimestre 310 Trimes| Ato Trimestre
Resumen Narrativo ” Unlidad de medida | T OArinesice Ao 1omestes -
| | 1 \ | Nov || acumulada
LA 1.1 Realizar 6 i i cumplir con las|
i inspecciones para p S 1 1 1 1 1 1 6
normas y procedimientos sanitarios, asi como los| INSPECCIONES
estandares de limpleza, higiene y calidad en el
Real. 1 1 il 3
procesamiento de |3 carne.
LA 2.1 Realizar 2 campafias para difundir informacién a . o
introductores sobre la importancia del trdmite de PSG b ! 2
St 3 CAMPARIAS
(Prestador de Servicios Ganaderos) y la actualizacién de Real 1 1
UPP (Unidad de Produccién Animal). =
LA 3.1 Realizar 1 capacitacién sobre la importancia en| Progr. 1 1
salud del uso de clemb | en animales para c CAPACITACIONES
humano. Real. 1 1
P : Progr. 1 1 2
8 [i
:t\i:eﬂeam::;f]a::::::damén sobre buenas pricticas de CAPACITACIONES
e 1Ay K Real. (e
LA 3.3 Realizar 1 capacitacién al personal de rastro sobre Pross, : il
gl % CAPACITACIONES
prevencién de riesgos.
Real. 0
. o, W Progr. 1 1 1 3
;-:‘: Realizar 3 fumigaciones para el control de fauna FUMIGACIONES
’ Real. 1 1
LA 34 Realizar 1 capacitacion sobre el ahorro en el Progr. 1 1
consumo de agua en las diferentes etapas del procesode|  CAPACITACIONES
matanza de bovinos y porcinos. Real. (¢

Explicationes y causas de fas variaciones al incumplimiento de [a programacion

< CONTRALORIA
MUNICIPAL

H. AYUNTAMIENTO
IZUCAR DE MATAMOROS
PUEBLA 2024 - 2027

@

C. ALEJANDRINO GUTIERREZ CASTELLANOS

A MUNIGIPAL

C.ELISEO Mopkg

TESORERO MUNICIPAL DEL H. AYUNTAMIENTO DE 120CAR DE PRESIDENTEFIUNICIPAL CONSTITUCI OAERTEoE |
MATAMOROS, PUEBLA, 120cAR 0E MAIFUBER BEVATAKOROS |
| - : = |

L =t PUEBLA 2022 . 027




Ficha Técnica de Seguimiento de Indicadores

DE MATAMOROS

‘GOBIERNO MUNICIPAL 2024.2027
COMPONENTE 7

Ficha Técnica de Seguimiento de Indicadores (FTSI)

Nombre de 13 Entidad Fisealizada:

| Reporte: | Segundo trimestre

H. AYUNTAMIENTO DE 1ZUCAR DE MAYAMOROS

Resumen Narrativo de fa MIR:

Datos de Identificacién rama Institucional

PIograma Presupusstanos

RECUPERACION Y REACTIVACION ECONOMICA EN SECTORES PRODUCTIVOS E INDUSTRIAS ESTRATEGICAS DEL MUNICIPIO

| Acciones integrales de fortalecimiento al sector agropecuario implementadas en el municipio de lzdcar de Matamoros, mediante programas, apoyos, capacitacién, asistencia técnica y coordinacién institucional, orientadas a
mejorar la productividad, competitividad y desarrollo del sector rural.

Uhidad re;swns.abk:_‘

DIRECCION DE DESARROLLO RUAAL, AGRICULTURA Y GANADERIA

Costo del Fp:l

$7,881,600,00

acién del Indicador

Porcentaje de acciones integra'es da forta'ecimiento al sector agropecuario imp d:
fortaleci

(Acciones da fort

HomUre del indicador: x 100

Deseripaion dque mide el indicadar? Mide el grado de cumpt miento en |a ejecucién de las acciones progr orientad

forta! del sector agropecuario

Unidad de medida: Porcentaje (%)

Porcentaje de acciones ir les de fortalecimiento al sector agropecuario
implementadas. (Acciones de fortalecimiento implementadas / Acciones de
fortalecimiento programadas) x 100

‘| Nimerador

| i¥arabie 1)
Derominador
(Varizble 2)
hechio de veniti

Mélodo de calulo o Formuls del Indicador:

Numerador (Varabie 1)

{ Tipo de indicador:

=

|

== 1
Dimensida del indscadors

[Unkiad Responsabie dol indicador del
_Componente 7

Gestién

Eficacia

Acciones de fortalecimiento implementadas

o de fas varishles
Informmes de actividades, Listas de asistentia, Cornenios y atuerdos, Registros de beneficiarios, Evidencia fotogréfica y documental

Acciones de fortalecimiento programadas

Nunerador (Vanabie 2)

Informes de actividades, Listas de asistencia, Corvenlos y acuerdos, Registros de beneficiarios, Evidentia fotogréfica y documental

Clarrdad

Caraiteristicas dal indicador
X

Moitoreabla

X

X

Sumedicién no implica costes adicionales
| Elindicador es comprensible, ya que expresa de manera directa el sigrificativos, ya que la informacién se
nivel de de las acdones al fortaleci obl &

del sector agropecuario.

Es refevante porque mide el avance en
ejecucién de scciones clave g by
directamente 2l desarrolio rural.

Justificacidn del cumplimiento dé s caracteristicas CREMAA

Informes y evidencias documentales
existentes.

Es meditle porque utitiza variables Es adecuado porque permite evalusr el
(2ccion aliradasy d fio de la unidad responsable en
! caleularlo de | funcidn del o

Aporta Informacida Gtil para |3 toma de
decisiones, ya que permite identificar el nivel

forma objetiva mediante una férmula.

programadas.

de del programa y detectar dreas de
mejora en 1a implementacidn de acciones.

termina

Linea base

Anual

Ejercicio fiscal:

Programada

Ascendente

Observaoones y/o comentarios

Realirada




e —

1§
ler Trimestre | 3ro Trimestre 1 4Ato Trimestre Meta

Pred A aleaare || S s
g0 I L sep “ acumulads

Programada {(Varablo 1) :

Programada {Vanable 2)

Reafizado (Variable 1) 0 3 0 0 5 0 0 0 0 0 0 8
Realzado (Varabie 2) :

. I Mayora 110%y Cumplimiento'dellindicador
Pardinetros de semaforizacian ¥ e Critico m‘: °iw: ;Jx En riesgo Aceptable rmenor o igual En riesgo M (Realizado entre lo
120%

programado)

Activid
T | B i1 I 2o TdEste | [ e A E—TTS T Vet
Resumen Narrativo % . 1 — o - - — = - %
medida li Feb | | [ May | | | | Nov acumulada
LA 2.1 Impl t itacion técni Progr. 1 1 2
2.1 Implementar 4 programas de r'apautacmn Iecr_uca PROGRAMAS OF
para productoras y productores agricolas y pecuarios,
A . 3 CAPACITACION
enfocados en practicas modernas, manejo sostenible de:
i REALIZADOS
recursos y mejora de la productividad. Real. 1 1
Progr. 1 1 1 3
LA 2.4 Establecer 3 esquemas de financiamiento y| ESQUEMAS DE
subsidios para pequefios productores, facilitando la| FINANCIAMIENTO
adquisicién de insumos, equipo y tecnologia. ESTABLECIDOS
Real. 1 1
LA 2.9 Establecer 3 alianzas con instituciones educativas, Progr. 1 1 1 3
de investigacidn y sector privado para impulsar ALIANZAS
proyectos de innovacién y transferencia de tecnologfa al| FORMALIZADAS
sector agropecuario del municipio. Real. 1 1
LA 2.3 Promover el uso eficiente del agua en el sector Progr. 1 1 2
agropecuario mediante la instalacién de sistemas de
riego tecnificado, captacién de agua pluvial y otras| QCCIONES
o ek el ) IMPLEMENTADAS
soluciones sostenibles que contribuyan a mitigar la
escasez hidrica en el municipio. Real. 1 1
Progr. 1 1 2
LA 2.2 Gestionar platicas o talleres con instituciones, TALLERES O
universidades, INIFAP y proveedores sobre tecnologias PLATICAS
innovadoras. REALIZADAS
Real. 0
LA 25 Coordinar la rehabilitacion de caminos| Progr. 1 1 1 3
sacacosechas, a través de mesas de trabajo con las GESTIONES
distintas autoridades rurales, a fin de fortalecer la REALIZADAS
infraestructura rural del municipio, Real. 1 1




LA 2.7 Desarrollar proyectos integrales de diversificacion Progr 1 1 1 3
productiva que promuevan cultivos alternativos |

rdcticas cuari tenibl daptadas a las LROJECT

p ﬂrl(’ pecu na‘s sostenibles, adaptadas MPIE A CR T AD oS

condiciones climdticas locales y a las demandas del

mercado. Real. 1 1
LA 2.8 Fomentar la conformacién y fortalecimiento de| Progr. 1 1 1 3

ooperativas lach d diictore s ORGANIZACIONES
cooper y asociaciones de produ s, P el

ej su capacidad de negociacidn, asi co U ace
mejorar su ¢ pac[ la J Tl i moisr €S0l - NFORMADAS
a insumos, financiamiento y canales de comercializacién. Real. 1 1

Progr. 1 1
LA 2.6 Organizar encuentros o mesas de vinculacién| ENCUENTROS
entre productores y compradores locales y regionales. REALIZADOS

Real. o
LA 2.10 Difundir informacién sobre pricticas sostenibles! Progr. 1 1 1 3
y técnicas de manejo agroecoldgico a través de medios| ACCIONES DE
digitales, carteles informativos y espacios comunitarios, DIFUSION
con el fin de fomentar su adopcién en el sector, REALIZADAS
agropecuario. Real. 1 1

Explicaclones y causas delasvartaciones al incumplimiento de (3 programacion

ITAMIENTO
MUNICIPAL consnwﬁ% B:DEM'&ME@:E BE~

C. ALEJ INO GUTIERREZ CASTELLANOS
TESORERO MUNICIPAL DEL H. AYUNTAMIENTO DE 12ZUCAR DE

: MATAMOROS, PUEBLA. 120CAR DE MATAMERITSERUBLAG 1t | 5oy
I,qEUSNORERlA
CONTRALORIA ICIPAL
H. AYUNTAMIENTO
MUNICIPAL IZUCAR DE MATAMOROS
H. AYUNTAMIENTO PUEBLA 2024 - 2027

IZUCAR DE MATAMOROS
PUEBLA 2024 - 2027



A HHZUCAR

DE MATAMOROS

‘GOBIERNO MUNICIPAL 2024-2027

COMPONENTE 8
Ficha Técnica de Seguimiento de Ind

HNombre da la Entkiad Fiscalizada:

Segundo trimestre

Ficha Técnica de Seguimiento de Indicadores

icadores (FTSI)

H. AYUNTAMIENTO DE IZUCAR DE MAYAMOROS

Acciones estratégicas de promocidn y desarrollo turistico implementadas en el munici
atraccion de

Hesunien Narmalivo de s MIR:

Programa Presupuestarad

Datos de Identificacién del Programa Institucional
RECUPERACION Y REACTIVACION ECONOMICA EN SECTORES PRODUCTIVOS E INDUSTRIAS ESTRATEGICAS DEL MUNICIPIO

pio de lzdcar de Matamoros, mediante campafias, eventos, alianzas y estrategias de difusién orientadas al posicionamiento turistico,
visitantes y fortalecimiento de la actividad econémica local.

Unidad responsabing

DIRECCION DE TURISNO

Costadel F'p::

$7,881,600.00

Datos de Identificacién del Indicador

T 2 Porcentaje de acciones estratégicas de promocién y desarrollo turistico implemer | icipio. (Acciones de promocién y dasarrallo |
b dR diosiors turistico mlementsdss  Acciones esratgics d ooy desanol uisico programadss) x 100 ‘ Gestlan
= % idn de i
Deseripaion Znque mude el indicador? El gr3d0 dc clmpiicnta £n 14 tlecutk 43 ac0cces ke ' e Iueri Py ame(ie Biveraniadas por el Dknenildn d.sllndﬂ Eficacia

Unidad do medida; Porcentaje %

Porcentaje de acciones estratégicas de promocién y desarrollo turfsticol

Mélodo de citculo o Farmula del Indicados:

desarrollo turistico i tadas [/ Acciones gicas de promocién ¥
desarrollo turistico programadas) x 100

imdad Rasponsable dol indicaon rlej DIRECCION DE TURISMO

\ Colnponente 8

Numcmsor

N i o o r ey 4 o
(Variable 1) imero de acciones estratégicas de ¥ en el periodo.

Numerador [Variahle 1) Reportes fotogrificos y audiavisus'es de eventos, campafias o actividades Publicaciones en redes sodialesy

1 ia'es, Programss y evidencias de ferias, expositiones o eventos turisticos, Convenios rdos firmzd o de servicios turisticos

Humerador (Variable 2), Peportes fotogrificos y audiavisusles de eventos, campafias o actividades Publicaciones en redes socialesy

ogr y evidencias de ferias, exposiciones o eventos turisticos, Corvenios o acuerdos firmados con prestadores de senvicios turisticos

Clandad
Carattarislicas del indicador

Aforiton esbls Adscusdo

ApPoIte mangios

X

indicador estd redactado de forma precisa, ya que especifica | Relevante porque permite evaluar el
| qué se mide (acciones estratégicas implementadas) y enqué |  avance de las acciones clave para
dmbito (p idn y di llo turistico del ip impulsar el turismo

Justificacion del cumpfmizito de fas carsclersticas CREMAA

Es cuantificable mediante una se alinea con los objetivos del Util para la toma de decisiones, ya
La informacién necesaria para 2
calcularlo se obtiene de regi sbriiila e, olineade acciénde | que permite identificar rezagos en la
X ¥ z en porcentaje, lo que facilita su pmmodén turistica, reflejando el ejecucién de acciones y ajustar
administrativos ya existentes 3 2
seguimiento y comparacién. delo para mejorar resultados.

Determinacion de

Al ‘ |

Linea base i

|

Metas Anuales

|
Ejerckoio fiscak 1 2 i

Programads

Sentido del indkado

Periadicd Trimestral

Ascendente Compoitamiento delindkador:

Acumnitada Qbservacianes y/o comentanos

Realrada




tas subanuales

T PR

W ler Trimestre 2do Trimestre 1 3ro Trimestre 4to Trimestre Meta
elas |

T 1 - acumulada
s |

Programada (Varhic 1}

Programada (Variable 2)

Realizado (Variable 1) ] 4 5 7 7 7 5 5 5 z 5 s -~
Reatuado (Variabla 2)
Mayor oigual 3 Mayora 1105y Cimplimiento dalindicador
Paramelios de semafonzacidn 2 Critico o e En riesgo Aceptable oigual En riesgo P (Esiain enirae
! 120% l
programado) i

Actividades

—

Unidadde || " derTrimestre Zdanmestieny 3raTrimestre WAtaTrnmasiren |
SR e = rend || | I | I s 2 N (Lo ]

WEE]
|| acumuladal |

Résumean Narrativo

LA 3.1 Disefiar un plan de promocién turfstica integral

que destaque los atractivos culturales, histéricos, Progr. 1 2 2 1 2 1 1 2 1 2 15
¢ A PLANES

naturales y gastronémicos del municipio, utilizando

lataformas digitales, redes sociales dios ELABORADOS

P LT 20 Y medk Real. 1 2 2 1 6

tradicionales.

LA 3.2 Impulsar la preservacién y promocién de las

tradiciones locales, como la elaboracién de cerimica] ACCIONESDE  |Proer. 1 2 1 1 1 1 7
de barro policromadoe, danzas tradicionales y| PROMOCION
festividades  religiosas, posiciondndolas como|  REAUZADAS

Real. 1 2 3
elementos distintivos del turismo cultural.
LA 3-.3 ﬁehabllnar y n)eiorar la infraestructura ACCIONESDE  |Proer. 1 1
turistica, incluyendo sefializacién, caminos de acceso, MEJORA
iluminacién y servicios basicos en los principales REALIZADAS
puntos de interés del municipio. Real. 1 1

LA 3.4 Fomentar la creacién de rutas y circuitos
turisticos que conecten atractivos culturales, Progr. 1 1 2 1 1 i 1 1 1 1 1 1 13

RU
arquitectdnicos, religiosos y naturales, promoviendo) T?RE:BES"CAS
visitas integrales al municipio y sus comunidades Real 1 1 2 1 1 1 7
cercanas.
LA 3.5 Organizar ferias y eventos turisticos tematicos, Progr. 2 2 2 1 1 ] 1 1 n
como festivales gastrondmicos, de artesanfas y de EVENTOS
musica tradicional, para atraer visitantes y generar| REALIZADOS
ingresos en el municipio. Real. 2 2 2 6
LA 3.6 Promover proyectos de turismo comunitario, Progr. 1 1 1 1 4

{involucrando a las localidades del municipio en la PROYECTOS
operacion de servicios y actividades turisticas que| IMPLEMENTADOS
respeten y valoren su cultura y entorno. Real. 1 1 2




LA 3.7 Preservar y rehabilitar los edificios histéricos | Progr. 1 1 4
religiosos  del  municipio, asegurando syl ESPACIOS

mantenimiento y convirtiéndolos en puntos clave de| REHABILITADOS

interés turistico. Real. 1 1 2
LA 3.8 Fomentar el disefio y desarrollo de productos| NUMERO DE

turisticos innovadores, mediante la vinculacién con| PRODUCTOS — [Progr 1 1 3
prestadores de servicios y actores locales, a fin de TURISTICOS

diversificar la oferta turistica y fortalecer la] INNOVADORES Real. 1 1
competitividad del municipio. DESARROLLADOS

LA 3.9 Gestionar recursos estatales y federales para la Progr. 1 2
promocidn turistica y el desarrollo de infraestructura GESTIONES

que respalde el crecimiento sostenible del sector en|  REALIZADAS

el municipio. Real. 1 1

Explicaciones y causas dé [as variaciones al fncumplimiento de fa programacion

. AYUNTAMIENTO DE 1IZUCAR DE TESORERO MUNICIPAL DEL H. AYUNTAMIENTO DE |
lOROS, PUEBLA. MATAMOROS, PUEBLA.
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Segundo trimestre

!ZUI‘ AR Ficha Técnica de Seguimiento de Indicadores
DE MATAMOROS

‘GOBERNO MUNICIPAL 1024-2027

COMPONENTE 9
Ficha Técnica de Seguimiento de Indicadores (FTSI)

Hombee de b Entidad Flsealizada: | H. AYUNTAMIENTO DE IZUCAR DE MAYAMOROS

Acclones implementadas para la documentacién, difusién y promocién del patrimonio cultural en el municiplo de lzdcar de Matamoros, mediante registros histdricos, publicaciones, actividades culturales y estrategias de
Resurmen Marrative do ba MIR: L
difusién orientadas a preservar la identidad cultural y fortalecer la participacién ciudadana.
Datos de Identificacidn del Programa Institucional
Piogiania ['r.;:lrl::u;‘ﬂalim RECUPERACION Y REACTIVACION ECONOMICA EN SECTORES PRODUCTIVOS E INDUSTRIAS ESTRATEGICAS DEL MUNICIPIO

Undad respansabie: CRONISTA MUNCIPAL

Conto del P $7,881,600.00

s de Identificacién del Indicador

Porcentaje de acciones implementzdas para la documentacién, dfusiény s IO ‘ipio. (NOmero de acciones reatzadas |
/ Kamero de acciones pr Jx100

Hombre delindicador: Tipo de mdicmlur:l Gestién

Tipesdn Equd mide ol mdicador? Mide el porcentaje de avance en s gjecucidn de acciones para la docurmentacidn, difusiény ién del patris cutural del municipi Gigiension dal indkeador: Eficacia

TS Responsal del nak

Unidad de medida; Porcentzje % = CRONISTA MUNCIPAL
! ] i del Componente
Porcentaje de acciones implementadas para la documentacién, difusién y ; :";::;; | o i difusién y ién del patrimonio cultural del
| Lt i
Métoda de calculo o Formula del Indicadar: promocién del patrimonio cultural del municipio. (Nimero de acciones - -
realizadas / NGmero de acciones programadas)x100

Ndmero de acciones das para la d difusién y pr del patrimonio cultural del municiplo.

!iumomdm.(vlmb!n 1) Informes de actividades, Evidendia fologrdfica y kstas de asistercia, Publicaciones digita'es o impresas
Humesador (Varabic 2) Informes d2 actividades, Evidencia fotografica y kstas de asistendia, Pubfcaciones digitales o impresas

Moréloreabie i Adzcuado 1 Aporte margsial

Catacterislicas dal indicador

x X X x x
Esté directamente vinculado con el | ainformscién requerida se obticne de | Se cuantifica medisnte el nimero de Refleja de manera pertinente el Properconainiomades o paia la
di gt e pe 3
Ristificacién del aimpliniento de 1is caracterfsticas CREMAA Elfndicacor T; f3cis e':nlter;der, v;que ex”mi:.::" objetivo de preservar y difundir el | registros sdministrativos ya existentes, sia acciones realizadas contra las d del drea bleenka |l oA deceds :_ £3Y. 080 :'de B
porcentaje el cumplimiento de acciones especificas. AT e e i Ch P SR e . sin duplcar otros

Determir

Al { Periodexiad: Trimestral

Linga base
Sentido del indicady Ascendente

Ejercicio fiscali I 2 | 3 Lt 1 Ohservaciones y/o comentanas

Progiamsda
Healizada




Reatzado (Varisbia ) _ 3 3 = 4 4 0 0 0 0 0 0 18
Reaiuado (Variabie 2) 3 '

Pardmetios de semaloracion ooz i i (Reallzado entre |
propramado)

Ter Trimestre P estre : 3rommW_ | Ao Tameite.
Rasumen Harrativo - - - 4 i I :

1 = 1 = el B2 3 == [ 1
T SO oy N b e gl_ e : | AAT=aes ADJLEPR e | pes) Seae s U | ___.£ : —‘ 539 | L Nov ||
EJE 3 LA 3.1 Desarrollar fichas técnicas, resefias histéricas y X
culturales, asf como acciones de difusidn de los principales Progr. 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 10
atractivos, edificios, S'tfols de interés turistico del municipio, RECORRIOOS
hechos relevantes y tradiciones, a fin de documentar, preservar y
difundir el patrimonio cultural e histérico, fortaleciendo la Real, 1 1 1 1 1 5
identidad local.
EJE 3 LA 3.2 Participar en la difusién de las tradiciones del Progr. L 1 1 1 1 1 A 1 1 9 =
mun.iclpi.n medlame. g la elaboracion y presentacld'n de| ACCIONES
publicaciones, exposiciones y charlas, con el propésito de
preservar y fortalecer la identidad cultural. Real, 1 1 1 1 1 5 |
|
EJE 3 LA 3.3 Realizar acciones y actividades de preservacién y| Progr. 1 1 1 1 1 1 6
organizacién del acervo del Archivo Histérico Municipal, asi como ACCIONES
de difusion de la informacién histdrica presente en dicho
repositorio. Real. 1 1 2
EJE 3 LA 34 Dkefiar y realizar recorridos guiados en los Progr. 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 n
principales sitios de interés histérico y cultural del municiplo, [
proporcionando  informacién relevante que fortalezca la ACCIONES [
identidad local y promueva el conocimiento del patrimonio entre :
habitantes y visitantes. Real. 1 1 1 e 1 1 6 |
|
EJE 3 LA 3.5 Participar en ferias, festivales y eventos culturales Progr. 1 1 2 |
mediante la difusién de la historia y las tradiciones del municipio, |
> ; ACCIONES
con el propésito de fortalecer la identidad cultural y promover el |
patrimonio local. Real.
Explicaclones y causas de las vaniaciones al incumplimignto de 13 programacidn |
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